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PREDGOVOR

Dragi nastavnici,

medijska pismenost se smatra jednim od najvaznijih oblika pismenosti u 21. stoljecu. Medijske
kompetencije prijeko su potrebne ne samo odraslima, vec i djeci od najranije dobi. Struénjaci smatraju
da bi s medijskim obrazovanjem djece trebalo poceti onog trenutka kada djeca prvi put stupe u kontakt
s medijima i medijskim sadrzajima. To prije svega podrazumijeva da u toj najranijoj dobi vaznu ulogu u
medijskom obrazovanju imaju roditelji i odgajatelji u djecjim vrti¢ima. Kako djeca odrastaju tako ulogu
medijskog obrazovanja uz roditelje sve vise preuzimate vi, ucitelji u Skolama. Neovisno o ukljuc¢enosti
medijskog obrazovanja u obrazovni sustav, vazno je da svi odgojno-obrazovni djelatnici, sukladno svojim
mogucénostima i znanjima, poticu medijsko obrazovanje koje je postalo neophodno za zZivot u danasnjem
drustvu.

Medijska pismenost podrazumijeva , pristup, analizu, vrednovanje i stvaranje sadrzaja” (Aufderheide,
1992: 3). To prije svega znaci da medijski korisnici, podjednako i djeca i odrasli:

* imaju pristup medijima i znaju kako ih koristiti (osobito se to odnosi na nove medijske
tehnologije koje se svakoga dana razvijaju i medijskim je korisnicima potrebno stalno
dodatno usavrSavanje u tom podrudju);

® znaju vrednovati i kritiCki analizirati razliCite medijske sadrzaje kako bi znali tumaciti poruke
(njihovu vjerodostojnost, pouzdanost i istinitost) u razli¢itim medijima i na temelju njih
donositi odgovorne odluke;

® razvijati vlastite medijske sadrzaje kojima ¢e ostvarivati svoja komunikacijska prava, ali i
postati aktivnim sudionicima u drustvu izrazavanjem vlastitin stavova i misljenja o svijetu koji
ih okruzuje.

Zbog brojnih se preklapanja u novije vrijeme, prije svega zbog dostupnosti sadrzaja preko interneta i
mobilnih platformi (Moeller, Joseph, Lau, Carbo, 2011: 11), odnosno razvoja digitalne tehnologije (Lee, So,
2013: 138), a osobito pod utjecajem Unesco-a, sve ¢escée koristi pojam medijsko-informacijska pismenost
(Grizzle, Carme Torras Calvo, 2013). Medijsko-informacijska pismenost podrazumijeva brojne oblike
pismenosti: medijsku, informacijsku, knjizniarsku, televizijsku, filmsku, racunalnu, internetsku, digitalnu,
oglasavacku itd. (Grizzle, Carme Torras Calvo, 2013: 54), a navedenim je terminom, isticu Alton Grizzle i
Maria Carme Torras Calvo (2013: 54), prepoznata vaznost svih vrsta medija, ukljucujuci i druStvene mreze,
te svih pruzatelja informacijskin usluga poput knjiznica, arhiva, muzeja i interneta. Pritom je kod svih
navedenih oblika pismenosti najvazniji razvoj kritickog promisljanja.

Prilikom analize medijskih sadrzaja, vazno je da medijski korisnici postave kljucna pitanja koja se mogu
podijeliti u tri kljucne skupine (Scheibe, Rogow, 2012: 39). Stoga poticemo da sa svojim ucenicima kod
analize medijskih sadrzaja kriticki prodete kroz nize navedena podrucja i pitanja te zajedniCki potrazite
odgovore na njih:

¢ Publika i autorstvo: tko je kreirao odredenu poruku i s kojom svrhom, tko je ciljana
publika, tko je platio za tu poruku, tko bi mogao imati koristi od te poruke, koga bi ona na
bilo koji nacin mogla oStetiti, zasto bi ta poruka mogla biti vazna pojedincu, koje bi radnje pri
odgovaranju na poruku morao poduzeti pojedinac;

¢ Poruke i znacenje: koje se vrijednosti, ideje, informacije i stajaliSta njome prenose; koje
su informacije izostavljene iz poruke, a koje bi mogle biti vazne; koje su tehnike koristene, s
kojim razlogom, kako razliciti ljudi mogu na drugaciji nacin interpretirati poruku, na koji nacin
pojedinac interpretira poruku i Sto moze nauciti 0 samome sebi na temelju svoje reakcije ili
interpretacije;
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¢ Prikaz u medijima i stvarnost: kada je poruka nastala, na koji je nacin poslana publici te
radi li se o ¢injenici, misljenju ili ne¢em tre¢em; koliko je poruka pouzdana i na temelju ¢ega
pojedinac to misli te tko su izvori informacija, ideja i tvrdniji.

Odgovaranjem na navedena klju¢na pitanja, ucitelji mogu zajedno s djecom analizirati medijske sadrzaje i
tako poticati kriticko vrednovanje medija Sto je postalo iznimno vazno za aktivno i odgovorno sudjelovanje
u drustvu. Ako od najranije dobi poticemo djecu da na ovakav nacin promisljaju o medijima, zajedno ¢emo
stvoriti mudre i odgovorne medijske korisnike.

Ovim nastavnim materijalima zelimo vas potaknuti da tijekom prvih Dana medijske pismenosti, koji ¢e
se odrzati od 19. do 21. travnja 2018. godine u organizaciji Agencije za elektronicke medije i Unicefa,
barem jedan nastavni sat posvetite medijskoj pismenosti | tako zajedno s nama sudjelujete u medijskom
opismenjavanju djece u hrvatskim skolama.

Tema nastavnih materijala za ucenike od 1. do 4. razreda srednje skole su lazne vijesti i dezinformacije
u medijima. Rije¢ je o vrlo aktualnoj temi koja u posljednje vrijleme priviaci osobito veliku pozornost
strucnjaka, ali i Sire javnosti.

NASTAVNI MATERIJALI ZA SREDNJE SKOLE ZA UCENIKE OD 1. DO 4. RAZREDA 5



Dezinformacije |
lazne vijest

Tema nastavne jedinice: Dezinformacije i lazne vijesti
Ciljevi nastavne jedinice:
*  Objasniti razliku izmedu informacija i dezinformacija
e QOpisati glavne karakteristike laznih vijesti
e Definirati glavna obiljezja dezinformacija
Ishodi nastavne jedinice:
e razlikovati informacije i dezinformacije,
e navesti glavne karakteristike laznih vijesti,
e opisati najmanje jedan primjer laznih vijesti,

e objasniti specificnosti dezinformacija,

* opisati nacin provjere autenti¢nosti video priloga na video platformama.

Predmeti u sklopu kojeg se mogu provoditi navedene aktivnosti:
e Hrvatski jezik (medijska kultura),
e Satrazredne zajednice,
e Gradanski odgoj,

e |nformatika.
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Promislite li svaki put kada dijelite neki sadrzaj preko drustvenih mreza je li ta informacija toc¢na? Postoji
li medij za koji mozete reci kako ste sigurni da je istina sve Sto objave? Znate li da u svijetu postoje
posebne tvrtke i pojedinci koji se bave proizvodnjom laznih vijesti? Koliko ste puta u medijima proditali
neku informaciju ili objavu za koju vam se ucinilo da joj nesto nedostaje? Sto mozete sami uciniti kako
biste bili sigurni da je neka informacija to¢na? Koliko lako prenosimo objave nasih prijatelja s drustvenih
mreza bez prethodne provjere? U ovim ¢emo vam nastavnim materijalima pokazati nekoliko nacina kako

mozete jednostavno provijeriti informacije kojima ste izlozZeni, ali i pokazati kako je ponekad vrlo tesko
otkriti sve informacije u jednom prilogu ili prici.

Medijima smo danas izloZeni viSe nego ikada prije. Dok smo se nekada u potrazi za toc¢nim informacijama
oslanjali iskljucivo na tradicionalne medije, danas sve vedi broj djece i mladih osnovne informacije prima
putem drustvenih mreza pri Cemu vrlo rijetko provjeravaju autenti¢nost i vierodostojnost informacija koje
primaju. Glavna specificnost drustvenih mreza u odnosu na tradicionalne medije jest Sto mreze nemaju
urednistva koja provode selekciju vijesti i provjeravaju informacije prije nego sto ih objave. Objave koje
dobivamo kroz mreze u pravilu su proizvod algoritama. Tko provjerava vjerodostojnost vaseg statusa na
Facebooku, Snapchatu, autenticnost fotografije na Instagramu? Kako ¢ete znati da vas virtualni prijatelj
nije intervenirao u sadrzaj fotografije koju je upravo objavio?

Prema podacima istrazivanja EU Kids Online Hrvatska (2018) djeca u dobi od 9 do 17 godina svakoga
radnoga dana vecinu svog slobodnog vremena provode uz medije, osobito uz internet. Naime, tijekom
radnog tjedna (Skolskih dana) 1 sat dnevno na internetu provodi 21 % djece, njih 27.3% na internetu provodi
dva sata dnevno, 13,6% tri sata dnevno, 8,0% cCetiri sata dnevno, dok 15,6% djece na internetu provodi
viSe od b sati svakoga dana. Tek 14,4% djece na internetu provodi pola sata ili manje. Tijekom vikenda
povecava se i koli¢ina vremena koju djeca provode na internetu. Tako 1 sat dnevno tijekom vikenda na
internetu provede 11,8% djece, njih 21,8% dva sata dnevno, 19,9% djece tri sata dnevno, 12,8% djece
Cetiri sata dnevno, dok 25,5% djece na internetu provodi 5 sati i viSe tijekom vikenda. Tek 8,2% djece
tijekom vikenda na internetu provodi pola sata ili manje.

U medijskom svijetu danas sve ¢eSce susrecemo i dezinformacije, manipulacije, ali i lazne vijesti koje smo
ve¢ mnogo puta sreli u povijesti i zapravo su prisutne od kada postoji Covjecanstvo. Mediji i suvremene
informacijske i komunikacijske tehnologije samo su olaksale i ubrzale dijeljenje takvih informacija pa su i
posljiedice dalekoseznije. Gotovo tri Cetvrtine djece (73%) koja se sluze internetom svjesna su koncepta
laznih vijesti (fake news), a Cetiri od desetero (39%) izjavilo ih je da su primijetili lazne vijesti online ili
na druStvenim medijima, pokazalo je izvjeStaj Ofcoma o koriStenju medija i stavovima djece i roditelja
(Children and Parents Media Use and Attitudes Report 2017 https.//www.ofcom.org.uk/about-ofcom/latest/features-
and-news/children-social-media-fake-news).

Visoka ekspertna skupina Europske komisije o laznim vijestima i online dezinformacijama pojam
dezinformacije opisala je na sljiedeci nacin: ,, Pojam koji ukljucuje sve oblike laznih, netocnih ili zavaravajucih
informacija koje su osmisljene, predstavljene i promovirane kako bi nanijele Stetu javnosti ili radi stjecanja
profita” (Report of the independent High level Group on fake news and online disinformation, https./ec.europa.eu/digital-
single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation).

U ovom prirucniku zelimo prosiriti navedenu definiciju te pod pojmom dezinformacije smatramo
informacije koje su:

e zavaravajuce,

e izmisliene,

* nisu tocne,

e govore o dogadajima koji se nikad nisu dogodili,

* prenose izjave koje nikad nisu bile izrecene te najave dogadaja koji se nikada nec¢e dogoditi,
® narusSavaju povjerenje u drustvu,
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® umanjuju vjerodostojnost medija i kanala putem kojih se prenose,
®* mogu utjecati na naSa shvacanja, znanja i ponasanja,

® mogu biti namjerne i slucajne,

e netko ih je namjerno proizveo i plasirac u medije,

® nisu novi fenomen i postojale su i prije medija,

e dozivjele su svoj procvat s razvojem drustvenih medija.

Osnovnaim je nakana — manipulirati publikom i navoditi nas na pogresne zakljucke o osobama, dogadajima
ili pojavama o kojima se lazno izvjeStava i pise. Ova Siroka definicija jednim dijelom obuhvaca i pojam
Jlazne vijesti” koje posljednjih godina ipak veci dio javnosti i stru¢njaka svrstava u politicki kontekst, Sto
najbolje ilustrira primjer iz americke predsjednicke kampanje. O laznim vijestima u javnosti se pocelo
intenzivno pisati krajem 2016. godine kada je taj pojam nakon dugo godina ponovno postao prisutan u
javnosti o cemu je u Vijencu (624/2018) pisao Igor Kanizaj:

.Mijesto Veles u Makedoniji 2016. postalo je srce skandala o laznim vijestima. Boris i njegovi
prijatelji, prema pisanju Wireda, proizveli su vise od stotinu laznih stranica koje su trebale biti u
korist Donalda Trumpa, kandidata za americkog predsjednika. Vjerojatno je najvise citirana vijest o
tome kako je papa Franjo podupro Trumpa u izborima 2016. godine. Boris iz Makedonije s ekipom
je navodno napravio i vise od 200 laznih Facebook stranica pa se o tome javno ispovjedio u tekstu
za Wired. Neke od informacija koje je objavio izgledale su toliko vjerodostojno da ih je prenio i
veliki broj novinara. Laz je postala istinom, bez da ju je netko tisu¢u puta morao nazvati istinom i
bez posebnog ministarstva za propagandu ili cenzure. | druStvene mreze su ispunile svoju svrhu.
Ubrzo je pojam laznih vijesti postao opce prisutan, ve¢im dijelom stoga Sto ga je inaugurirao i
sam Donald Trump optuzujuéi medije koji su o njemu izvjeStavali da su upravo oni kreatori laznih
vijesti’

Dakle, lazne su vijesti zapravo puno uzi pojam od koncepta dezinformacija. Cilj je laznih vijesti, koje se
zapravo zasnivaju na nepostojeéim il iskrivijenim ,,&injenicama* zavaravanje i manipuliranje publikom. Cak
85% gradana u Europskoj uniji prepoznaje lazne vijesti kao problem u njihovim drzavama, pokazalo je
istrazivanje EUROBAROMETRA koje je provedeno medu 25.576 ispitanika u 28 drzava Clanica u veljaci
2018. A Hrvatska je uz Portugal drzava u kojoj se u cijeloj EU najviSe vjeruje vijestima i informacijama koje
dobijemo preko drustvenih mreza i programa za dopisivanje, iako u isto vrijeme 47 % gradana u Hrvatskoj
svakoga dana ili gotovo svakoga dana primijete vijesti ili informacije koje krivo predstavljaju stvarnost ili
su lazne.

Zbog toga je vrlo vazno nauciti prepoznati lazne vijesti jer ponekad i mi sami — ne provjeravajuci takvu
.Vijest” koja zapravo nije vijest — postajemo dio kruga prenoSenja laznih vijesti u javnome prostoru,
osobito preko drustvenih mreza na kojima gotovo svi imamo otvorene svoje osobne profile. Jedan od
najvaznijin alata u borbi protiv dezinformacija je razvoj medijskin kompetencija i medijske pismenosti
samih medijskih korisnika. Naime, kao Sto je u svom, ranije spomenutom, izvjescu istaknula ekspertna
skupina Europske komisije o laznim vijestima i online dezinformacijama, upravo je medijska pismenost
vazna za razvoj kritickog promisljanja o medijima i medijskim sadrzajima. Stoga je kljuéno, istiCe se u
izviescéu, ukljucivanje medijske pismenosti u Skolske kurikule, ali i u studijske programe na kojima se
obrazuju sami ucitelji (Visoka ekspertna skupina Europske komisije, 2018).

Lazne vijesti ponekad, na Zalost, prenosimo i svojoj rodbini, prijateljima i poznanicima, suradnicima i
kolegama na poslu i to putem elektroniCke poste, drustvenih mreza i na druge nacine. Na taj smo nacin
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zapravo U pitanje doveli i svoju vierodostojnost jer nismo provjerili Sto smo prenijeli dalje pa je dobro
ubuduce povesti racuna o nekim smijernicama koje nam mogu posluziti kao svojevrsni vodic za ispravno
ponasanje s nepouzdanim i neprovjerenim medijskim sadrzajima. Lazne vijesti su ucinkovite zato Sto su
uvjerljive, privliaCe paznju i koriste stereotipe i predrasude koje su rasirene u drustvy, ali i zato Sto mogu
oponasati stvarne vijesti te nas ¢esto mogu zavesti i dovesti u zabludu. Pri tome zlorabe i nase emocije -
tjeskobu, prezir, ljutnju i frustracije koje vrlo lako pobuduju u nama.

Oni koji Sire lazne vijesti danas posebno manipuliraju na druStvenim mrezama jer su dobro upoznati s
nacinom kako one funkcioniraju. Kada jednom nekome nanesu Stetu, tesko ju je ispraviti jer je u njihovo
Sirenje uobicajeno ukljuc¢eno puno osoba. Logika dezinformacija dovodi i do diskreditiranja druge osobe
koju se predstavlja kao neprijatelja te ju se Cak i demonizira, a mnogo puta to dovodi do nesnosljivosti
i mrznje. Evo i deset savjeta kako ih mozemo prepoznati iz Prirucnika s radnim listi¢ima za roditelje,
nastavnike i stru¢ne suradnike koji je izdao DKMK (2018):

1. Nemojte procitati samo naslov! Jedan od nacina kako se Sire lazne vijesti lezi u ¢injenici da povrsno
procitamo samo naslov, a ne cijeli ¢lanak. Ako nam je naslov priviacan, podijelimo laznu vijest i time sami
Sirimo dezinformacije. Zato proditajte cijeli ¢lanak.

2. Provjerite tko je objavio vijest! Provjerite domenu i izgled stranice. Ako vam se izvor informacije
— npr. neka internetska stranica ili portal — ucine nepoznatima, to bi trebalo u vama pobuditi sumnju.
Preko neke trazilice provjerite tko stoji iza vijesti, pogledajte i druge Clanke tog izvora kako biste zakljucili
je liizvor vjerodostojan ili nije. Prave medijske organizacije imaju vlastitu domenu. Ponekad lazne stranice
izgledaju kao i prave, ali domena je drugacija. Pripazite na stranice koje zavrSavaju na ‘com.co’ ili ‘lo’
(primjerice Newslo). Pripazite i na stranice koje sadrze rijeci ‘wordpress’ i ‘blogger’ jer je u tom slucaju
rije¢ o osobnom blogu i stavu pojedinca, a ne medijske organizacije! tj. neke ustanove, nakladnika ili
izdavacke kuce.

3. Provjerite impressum. Proucite informacije o vlasnicima, urednistvu, novinarima. Ako je rije¢ o pravom
mediju, te ¢ete informacije modi pronaci i na drugim mjestima. Proucite uvjete koristenja, u njima moze
biti naglaseno o kakvoj se stranici radi.

4. Provjerite datum i vrijeme objave! Jos jedan opceniti element kod laznih vijesti je da prenose neku
staru vijest, a ljude navode na pomisao da se to dogada bas sada. Provjerom datuma i vremena objave
izuzetno brzo mozemo otkriti je li rije¢ o ,,recikliranoj” vijesti i na taj nacin sprijeciti dovodenje u zabludu i
drugih osoba.

5. Provijerite tko je autor! Jednostavnom provjerom autora teksta otkrit cemo mnogo informacija o
izvoru vijesti. Pogledajte tekstove koje je taj autor napisao ranije jer vam oni jasno govore o tome je li

novinar vjerodostojan ili u svojim ranijim ¢lancima publiku dovodi u zabludu.

6. Provjerite koristene poveznice i izvore! Provjerite izvjeStavanje drugih medija o tom dogadaju.
Nedostatak poveznica ili izostavljanje izvora jasan su znak upozorenja na laznu vijest. No, vodite racuna
i o drugoj strani medalje: naime, lazni internetski portali cesto znaju navoditi velik broj poveznica koje
nas vode do obmanjujucih ili laznih informacija. Ako je rijeC o istinitom sadrzaju, navedeni ¢e dogada; ili
informaciju prenijeti i drugi mediji. Ako se ona u njima ne pojavi — sumnjajte u njezinu vjerodostojnost.

7. Provijerite upitne citate i fotografije! Autori laznih vijesti s nevjerojatnom lako¢om izmisljaju citate
te ih mogu ¢ak pripisati i vrlo poznatim javnim osobama. Vrlo lako uzmu fotografiju s nekoga ranijeg
dogadaja te ju samo objave uz svoju laznu vijest. Njihovu prijevaru lako ¢ete otkriti uz pomo¢ bilo koje
trazilice ili uz pomoc¢ aplikacije TinEye.

8. Cuvajte se potvrde vasih stavova! Ljudi su vrlo ¢esto skloni pratiti teme koje potvrduju njihov pogled
na svijet. Lazne su vijesti oblikovane i napisane tako da u Citateljima pobude emociju i potvrde njihova
stajalista. Zato je puno vaznije provjeriti temelje li se vijesti na Cinjenicama, nego li ih podijeliti s drugima
samo zato Sto podupiru odredenu stranu, argument ili politicko uvjerenje koje vam je blisko.

9. Provjerite vijest kod drugih izvora! Ako vam se vijest ucini sumnjivom ili mislite da u njoj nesto

NASTAVNI MATERIJALI ZA SREDNJE SKOLE ZA UCENIKE OD 1. DO 4. RAZREDA 9



nedostaje, potrazite prenose li ju drugi izvori, tj. mediji. Ako ostali pouzdani izvori ne prenose tu vijest, vrlo
je vierojatno da je rijec o laznoj vijesti.

10. Razmislite prije nego podijelite! |zvori laznih vijesti oslanjaju se na to da ¢e Citatelji dijeliti i Siriti
njihove sadrzaje. Te lazne vijesti mogu vrlo brzo nekontrolirano kruziti i imati Stetne posljedice za one koji
su ukljuceni u njih i kojima ih i vi dijelite.

Preuzeto iz: Ciboci, Lana; Kanizaj, Igor; Labas, Danijel; Osmancevic, Leali (2018). Obitelj i izazovi novih medija. Prirucnik s

radnim listicima za roditelje, nastavnike i strucne suradnike (trece dopunjeno izdanje). Zagreb: Drustvo za komunikacijsku
i medijsku kulturu.

Dodatni korisni materijali za ucitelje na temu laznih vijesti i dezinformacija:

Prirucnik Obitelj i izazovi novih medija Drustva za komunikacijsku i medijsku kulturu namijenjen je
roditeljima, uciteljima i strucnim suradnicima u Skolama s cillem medijskog opismenjavanja djece.
Prirucnik uz teoriju donosi i radne listice Ciji je cilj potaknuti ucenike na kriticko promisljanje o medijima i
medijskim sadrzajima. Prirucnik je dostupan na stranici www.djecamedija.org.

Korisne sadrzaje moguce je pronaci i na portalu www.medijskapismenost.hr.

Mnogo je korisnih informacija o laznim vijestima i dezinformacijama moguce pronadi i na internetskom
portalu Common Sense Media (https://www.commonsensemedia.org/search/FAKE %20NEWS).

Priruénik za razvoj medijske pismenosti Citajmo izmedu redaka koji su objavili GONG i Kurziv 2016. godine.
Prirucnik donosi radne listi¢e kojima se potice na kriticko promisljanje o medijima. Prirucnik je dostupan na
stranici http://mwww.gong.hr/media/uploads/med pismenost pub.pdf.

lzvjesce Visoke ekspertne skupine Europske komisije o laznim vijestima i online dezinformacijama koje
je dostupno na stranici https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-
group-fake-news-and-online-disinformation.

Korisne sadrzaje o laznim vijestima i dezinformacijama moguce je pronaci i na www.poynter.org te na
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/search-results ?string=fake+news.

Sve aktivnosti navedene u nastavku ucitelji mogu odabrati prema interesima ucenika. Aktivnosti se mogu
provesti i na ve¢em broju nastavnih susreta.
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ZADATAK 1.
Kako prepoznati lazne vijesti (30 minuta)

U uvodnomdijelu sata ucenicima predstavite pravilaikriterije za prepoznavanje laznih vijestii dezinformacija.
Na primjeru neke istinite vijesti i pouzdanog izvora (vijest mozete sami preuzeti iz pouzdanoga izvora
informacija kao sto su HINA, HRT i njima slicni javni ili komercijalni mediji) napravite usporedbu s
dezinformacijom, tj. laznom vijesti koju pronadite isto tako u nekome mediju. Cilj je zadatka utvrditi jesu i
ucenici kadri razlikovati istinitu informaciju od neistinite informacije i znaju li primijeniti kriterije i pravila za
prepoznavanje laznih vijesti.

Ucenike podijelite u viSe grupa, prema broju ucenika na radionici/u razredu. Svakoj grupi dajte istu istinitu
i istu laznu vijest. Svaka grupa treba: a) otkriti koja je vijest istinita, a koja lazna; b) prepoznati odlike istinite
vijesti; ¢) prema unaprijed zadanim kriterijima i pravilima prepoznati laznu vijest.

Svaka grupa neka pred ostalima: a) objasni koja je vijest istinita, a koja lazna; b) objasni po kojim su
kriterijima prepoznali istinitu vijest; c) objasni po kojim su kriterijima prepoznali laznu vijest.

Na kraju zadatka mozete usporediti koje su kriterije i pravila za prepoznavanje lazne vijesti prepoznale
razne grupe, jesu li se slagali oko nekih kriterija i oko kojih, a oko kojih su se razlikovali. Rezultate rada
U grupama na kraju napisite na plocu i usporedite ih s pravilima za prepoznavanje laznih vijesti iz ove
publikacije.

Iste kriterije primijenite i pokuSajte otkriti je li istinita vijest iz Radnog listica 1.

ZADATAK 2.
Kako istraziti autenticnost video objave na Youtube kanalu? (20 minuta)

U ovoj radionici ucenici ¢e nauciti kako provijeriti datum objave priloga na video kanalu. U posljednjih
nekoliko godina u javnosti su esto objavljeni prilozi koji se odnose na prirodne nesrece (pozari, poplave).
Dok npr. mediji izvjestavaju o odredenoj poplavi ili pozaru, prikazu se snimke koje se odnose na sli¢an
stariji dogadaj. U takvim je situacijama vazno provijeriti toc¢an datum kada je snimka objavljena.

Odaberite na ovom kanalu video za koji smatrate da je primjeren ucenicima, a ujedno ima veze s njihovim
interesima i hobijima. Podijelite ih u pet grupa po dva ucenika. Kada odaberu prilog od njih se ocekuje
da pokusaju pronacéi datum kada je objavljen video na ovom kanalu pretrazujuéi osnovne informacije
kojima je opisan prilog. Vrijeme objave priloga ne mogu pronaci uz te osnovne informacije. Uz pomo¢
ove stranice https://citizenevidence.amnestyusa.org/ mozemo utvrditi to¢no vrijeme i nakon toga saznati

odnosi li se ta snimka bas na dogadaj uz koji je objavljena.

Ovim se postupkom ¢esto koriste novinari kako bi provjerili vjerodostojnost objava na Youtube kanalu.

ZADATAK 3.
Razlika izmedu satiricnog i informativnog programa (25 minuta)

Satiriéni programi oduvijek su bili prisutni u medijskom prostoru, ali ponekad ih nije tako lako razlikovati
od informativnih programa. Mlada djeca ponekad tesko mogu prepoznati razliku, osobito ako satiri¢an

program preuzima uvjerljivost u prezentaciji pa izgleda poput informativnog programa.

U Hrvatskoj ne postoje satiricni portali koji su namijenjeni djeci mladoj od 18, ali su djeci dostupni portali
poput npr. news-bar.hr. Na jednom od brojnih satiricnih portala pronadite jedan prilog prikladan za uzrast
pa zajedno s djecom raspravite o sliedecim pitanjima:
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Koliko je taj prilog uvjerljiv?

O ¢emu govori?

Mozemo li ga svrstati u kategoriju satire ili informativnog programa?
Kome je namijenjen?

Koliko izvora informacija navodi?

Gdje mozemo pronadi informaciju da je rije¢ o satiricnom programu?

Kojem je uzrastu namijenjen program?

© N O a ~ W N =

Gdje mozemo pronaci informacije o internetskoj stranici?

ZADATAK 4.
Alati za provjeravanje ¢injenica (20 minuta)

Sustav provjere ¢injenica osmisljen je u novinarstvu, a prvi put je predstavljen u velikim redakcijama prije
stotinjak godina kada su osnovani posebni uredi kojima je bio cilj da prije objave provjere sve informacije
koje su navedene u Clanku, poput npr. americkog magazina Time.

Zadnjih dvadeset godina sustav provjere Cinjenica sve se viSe koristi kako bi se provjeravala autenticnost
izjava politiara, pogotovo kod analiza predizbornih obecéanja i realizacije ostvarenog nakon sto preuzmu
vlast. No, takav sustav takoder ima manjkavosti jer postoji mogucénost da se u vecoj mjeri prozivaju
politiCari odredenih usmjerenja i u pravilu se viSe provjeravaju izjave politiCara na vlasti nego onih u oporbi.

Jedna od najutjecajnijih stranica za provjeru cinjenica na engleskom jeziku je snopes.org i politifact.com
koji je dobio i Pulitzerovu nagradu. S odabirom alata za provjeru Cinjenica treba takoder biti oprezan,
a provjerene pretrazivaCe mozete pronaci ovdje https://www.poynter.org/international-fact-checking-
network-fact-checkers-code-principles. Medu njima je i hrvatski faktograf.hr.

Na stranici snopes.org pronadite jednu od objava koja se odnosi na glazbu i sport. Ucenike podijelite u
parove. U deset minuta trebaju analizirati jednu od objava i raspraviti koliko je informacija koju je objavila
stranica za provjeru informacija zapravo provjerena. Kroz iduéih deset minuta neka koriste¢i internet sami

pokusaju provjeriti sve podatke koji se nalaze u toj objavi.
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ZADATAK 5.
Klikbejt varke — Necete vjerovati kako cete se osjecati kada prodete ovaj zadatak!!! (25 minuta)

Je li vam se ikada dogodilo da ste na portalima kliknuli na neki zanimljiv, nevjerojatan, senzacionalan,
ekskluzivan, precool naslov poput naziva ovoga zadatka? No, kada ste vidjeli sadrzaj iznenadili ste se jer to
uopce nije imalo veze s onim Sto je najavljeno vec je bila rije¢ o reklami za neki proizvod ili ste se cudili
kada ste procitali nekoliko re¢enica razmisljajuci o tome koga to uopce zanima i zasto je uopce objavljena
takva informacija. Upravo smo vam opisali klasic¢an primjer klikbejt naslova koji bismo mogli prevesti kao
zavaravajuci naslov.

lako su zavaravajuci naslovi prisutni od vremena penny press ere i razvoja tabloidnog naslova, u klasi¢nim
medijima je vrlo tesko pronaci ovakav primjer jer si ni jedne novine to nisu mogle priustiti. Zamislite npr.
naslov u novinama ,Tenisice po nevjerojatnoj cijeni’ a onda u tekstu procitate o necem posve suprotnom
Sto uopcée nema veze s tim. Takve bi novine sigurno izgubile znatan dio Citatelja jer bi ugrozile svoju
vjerodostojnost i identitet. Iznimka su, naravno, tabloidi i satiricne novine.

Na portalima uistinu mozete pronaci takve primjere gotovo svakoga dana. Ovakvi naslovi i Clanci sluze
kako bi se povecao broj klikova, a samim time i zarada za vlasnika stranice na kojoj se nalazite, odnosno za
nekoga tre¢eg (oglasivaca, promotora, prodavaca...). Zanimljivo je kako ovakvi naslovi i pri¢e ostaju puno
duze na portalu, nego klasi¢ne vijesti i izvjestaji. U vedini slucajeva je rije¢ o informacijama koje dolaze iz
cijeloga svijeta, a predstavljene su kao da je rije¢ o Hrvatskoj, a i novinari ¢esto nisu potpisani kao autori
takvih priloga. Uz klasi¢ne zavaravajuce naslove iza kojih se krije nesto Sto nema veze s onim sto smo
ocekivali, postoji i druga kategorija koja se odnosi na objave koje nemaju nikakvu novinarsku vrijednosti,
ali se najavljuju kao nesto senzacionalno.

Na jednom od popularnih portala odaberite naslov koji vam djeluje jako zanimljivo i koristi rijeci i reCenice
poput: senzacionalno, ovome se nije nadala, nevjerojatno, ovo je nevjerojatno, neéete vjerovati ili nesto
slicno. Podijelite ucenike u male grupe i nakon Sto prouce jedan od primjera u radu u grupi postavite
sliedeca pitanja:

1. Ima li ta objava odgovore na novinarska pitanja: tko, sto, kada, gdje, zasto i kako?
Tko je autor objave?

Mozete li prepoznati izvore informacija u objavi?

U kakvoj je vezi naslov sa sadrzajem teksta?

Promovira li objava neki proizvod?

Je li ovo prvi put da ste primijetili ovakav naslov?

O kojoj se temi radi?

Ako su navedeni neki podaci mogu li se provjeriti?

© © N o a ~ W D

Je li uz objavu objavljena i fotografija?
10. Biste li kliknuli ponovno?

11. Kako ste se osjecali nakon sto ste kliknuli i procitali cijelu objavu?
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ZADATAK 6.

Kviz o laznim vijestima (20 minuta)

Podijelite ucenicima radni listi¢ 2 i potaknite ih na rjesavanje kviza o laznim vijestima. Upravo ovaj zadatak
moze biti i uvod u nastavnu jedinicu o laznim vijestima. Cilj je zadatka da zajedno s ucenicima raspravite
sve tvrdnje. U nastavku se nalaze rezultati kviza.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

14

TVRDNJA
Fenomen laznih vijesti nije niSta novo. Lazne vijesti su se
pojavljivale u tabloidima, ali i u vjerodostojnim medijima.

Lazne vijesti se u pravilu ne proizvode namjerno ili s to¢no
odredenim ciljiem.

Kada korisnici drustvenih mreza Sire lazne vijesti, oni su toga
rijetko svjesni.

Lazne vijesti mogu oblikovati javno mnijenje te Cak utjecati na
izborne procese.

Ljudi mogu zaradivati kreirajuci lazne vijesti i Sire¢i dezinformacije
preko drustvenih mreza.

Kada se jednom razotkrije lazna vijest ona viSe ne moze utjecati
na stavove i uvjerenja.

Glasine za koje se utvrdi da su lazne nestaju brze nego one za
koje se ispostavilo da su tocne.

Velika je vjerojatnost da mozemo vjerovati ¢lancima i pricama koje
dijele nasi prijatelji, a koje izgledaju kao da su iz provjerenih izvora.

Ucinkovitije je prikupiti ¢injenice koje dokazuju kako je neka

informacija neto¢na nego samo reci kako to jednostavno nije istina.

Ako informacije prikupljamo iz tradicionalnih izvora (dnevne novine,
radio, televizija...) manja je Sansa da ¢emo biti izloZzeni laznim
vijestima.

Malo ljudi provjerava autenti¢nost neke snimke koja se Siri preko
drustvenih mreza.

Mladi su skloni prenositi vijesti i informacije koje nisu provijerili.
Wikipedija je pouzdani izvor informacija.

Drustvene mreze su mediji.

Svaka informacija kojoj smo izlozeni dugoroéno moze utjecati na
nase stavove i ponasanje.

NETOCNO

RAZVOJ MEDIJSKE PISMENOSTI - KAKO PREPOZNATI DEZINFORMACIJE | LAZNE VIJESTI



ZADATAK 7.
Dokumentarni film ,,Sindrom 17” (45 minuta)

S uéenicima pogledajte dokumentarni film , Sindrom 17" koji je snimljen na Skoli medijske kulture
“Dr. Ante Peterli¢” 2016. godine. Taj kratkometrazni dokumentarni film traje nesto manje od 12 minuta
i govori o neobicnom fenomenu jednoga sela na sjeveru Hrvatske. Vrbno je selo pokraj Bednje u
Zagorju. Njegovi stanovnici bore se sa siromastvom, poteSko¢ama i problemima kao i mnoga slicna
mjesta u Hrvatskoj. No, mjeStani su po necemu ipak posebni i ta im je Cinjenica obiljezila i privatni
i drustveni zivot. Naime, 1903. godine u tom je mjestu doslo do vulkanske erupcije i od tada se
stanovnici radaju na isti datum: 17 listopada. Uz pokoju iznimku...

Zadatak:

Nakon projekcije filma, ucenike podijelite u grupe po Cetiri. Svakoj skupini podijelite ista pocetna pitanja na
koja moraju odgovoriti u 10 minuta. Svaka skupina neka odabere predstavnika koji ¢e procitati odgovore
na pitanja, a potom sve ukljucite u razgovor.

Pocetna pitanja: Sto ste vidjeli u filmu? Koji je njegov sadrzaj i kojih se detalja sjeéate? Je li vam u ovome
dokumentarcu nesto neobi¢no?

Nakon Sto su procitali i raspravili poCetna pitanja, postavite im sliedeca pitanja: Mislite |li da ovaj
dokumentarni film doista prikazuje stvarnost? Kojom se tehnikom sluze redatelj, glumci, montazeri ... da
bi nas naveli na pogresno razmisljanje i da bismo pomislili kako je rije¢ o stvarnom dokumentarnom, a ne
0 laznom — izmisljenom i vjesto snimljenom — dokumentarnom filmu?

Poveznica na ,,Sindrom 17" https://vimeo.com/180441969.
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RADNI LISTIC 1.

Ukida se matematika od 5. do 8. razreda!?

U Ministarstvu znanosti i obrazovanja (MZO) u okviru kurikularne reforme ozbiljno se razmislja o uvodenju
velikih promjena u sustav osnovnoskolskog obrazovanja. Nakon dugih i temeljitih priprema u Ministarstvu
SU ne osnovu pozitivnih rezultata mnogih domacih i medunarodnih natjecanja zakljucili da u¢enicima od
5. do 8. razreda, barem vecini njih, viSe nije potreban obavezan predmet matematika, izvjeStava osnovna.
shr. Clanovi Ekspertne radne skupine koji su bili zaduZeni za pripremu kurikula matematike za ugenike
visih razreda osnovnih skola ostali su iznenadeni podacima koji su im predstavljeni prije samoga rada na
reformi pa su odlucili roditeljima uputiti pitanje Zele li da njihovo dijete i dalje polazi sate matematike ili ne.

Naime, njihovi izvori potvrduju da su ucenici iz svih hrvatskih osnovnih skola od petog do osmog razreda
u posljednjih deset godina polucili izvrsne rezultate, te time pokazali da nam predmet matematike vise
nije neophodan kao obavezan jer ucenici spontano rjeSavaju i najkompliciranije matematicke zadatke
i samostalno usvajaju gradivo koje ucenici u ostalim drzavama moraju uciti kroz Cetiri godine obvezne
predmetne nastave matematike. Na taj ¢e se nacin otvoriti prostor za druge predmete, istiCu izvori iz
Ministarstva, dodajuci da ozbiljno razmisljaju o uvodenju nekoga novoga predmeta ili povecanju satnice
za veC postojece.

Kako se istiCe u vijesti koju prenosimo, sluzbeni izvori iz MZ0O-a navode da su na strucnim skupovima
nastavnika hrvatskoga jezika i u razgovorima s uciteljima uocCili probleme povezane s poznavanjem
hrvatskog jezika pa bi jedna od mogucénosti bila uvodenje dodatnih sati materinskoga jezika. Neka su
vazna istrazivanja pokazala da ucenici zbog ucestaloga koriStenja medija i drustvenih mreza Cesto ne
vladaju dobro niti gramatikom niti pravopisom kao ni riecnikom hrvatskoga jezika pa se razmislja o
uvodenju dodatnih sati hrvatskoga jezika u tjednu satnicu. Na taj bi se nacin i hrvatski obrazovni sustav
priblizio nekim zemljama u Europskoj uniji koje, poput Francuske, imaju i do 9 sati materinskoga jezika u
tjiednu. Hoce li se ove najave i ostvariti, nitko nam u Ministarstvu nije znao potvrditi premda su nam izvori
bliski ministru rekli da je on sklon tome rjeSenju, a roditelji podupiru ovu ideju.
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RADNI LISTIC 2.

KVIZ O LAZNIM VIJESTIVMA

TVRDNJA TOCNO | NETOCNO

1. Fenomen laznih vijesti nije niSta novo. Lazne vijesti su se
pojavljivale u tabloidima, ali i u vjerodostojnim medijima.

2. Lazne vijesti se u pravilu ne proizvode namjerno ili s tocno
odredenim ciljem.

3. Kada korisnici drustvenih mreza Sire lazne vijesti, oni su toga
rijetko svjesni.

4. Lazne vijesti mogu oblikovati javno mnijenje te ¢ak utjecati na
izborne procese.

5. Ljudi mogu zaraditi novce kreirajuéi lazne vijesti i Sireci
dezinformacije kroz drustvene mreze.

6. Kada se jednom razotkrije lazna vijest ona visSe ne moze utjecati
na stavove i uvjerenja.

7 Glasine za koje se utvrdi da su lazne nestaju brze nego one za
koje ispostavilo da su tocne.

8. \elika je vjerojatnost da mozemo vjerovati ¢lancima i pricama
koje dijele nasi prijatelji, a koje izgledaju kao da su iz provjerenih
izvora.

9. Ucinkovitije je prikupiti Cinjenice koje dokazuju kako je neka
informacija neto¢na nego samo reéi kako to jednostavno nije
istina.

10. Ako informacije prikupljamo iz tradicionalnih izvora (dnevne
novine, radio, televizija...) manja je Sansa da ¢emo biti izlozeni
laznim vijestima.

11. Malo ljudi provjerava autenticnost neke snimke koja se Siri
preko drustvenih mreza.

12. Mladi su skloni prenositi vijesti i informacije koje nisu provijerili.

13. Wikipedija je pouzdani izvor informacija.

14. Drustvene mreze su mediji.

15. Svaka informacija kojoj smo izlozeni dugorocno moze utjecati
na nase stavove i ponasanje.

*Prilagodeno prema DW Media and information literacy, 2018.
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