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Dragi nastavnici i roditelji,

pred vama se nalazi novi priru¢nik pripremljen povodom
Dana medijske pismenosti.

Danasnja djeca i mladi vecinu svog slobodnog vremena
provode uz medije, ponajvise uz internet i druStvene
mreZe. Pritom njihovu pozornost osobito priviace
influenceri na drustvenim mrezZama, €ije objave ponekad
gledaju satima svakoga dana. Djeca prate razlicite
influencere, ovisno o svojim interesima - od igranja
videoigara do modne industrije. S obzirom na to da su
influenceri vrlo popularni medu djecom i mladima, ali

i da njihov utjecaj otvara brojna pitanja, ovaj prirucnik
posvecen je toj aktualnoj temi.

Cilj je prirucnika potaknuti nastavnike, roditelje i skrbnike
da se i sami educiraju o toj temi, a potom da razgovaraju
s djecom o influencerima i sadrZajima koje objavljuju.
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Radionice u ovome priru¢niku namijenjene su djeci od 13
do 18 godina zato 5to vecina drustvenih mreZa propisuje
da djeca mlada od 13 godina ne mogu otvoriti profile

i koristiti sadrZaje na tim mrezama. Medutim, danas

i mnoga mlada djeca pristupaju razlicitim druStvenim
mrezama pri Cemu navode da su stariji nego 5to jesu,

pa i o tome treba voditi ratuna. U tim se slu¢ajevima
preporucuje provedba radionica i s mladom djecom jer su
sve one edukativnog karaktera i cilj je osvjeStavanje djece
0 svim pozitivnim i negativnim stranama novih medija i
intenzivnog pracenja objava razli¢itih influencera.

Samo educirani korisnici mogu postati mudri i odgovorni
karisnici medija koji s kritickim razumijevanjem
analiziraju i vrednuju medijske sadrZaje. Obrazujte i
sebe i djecu, pomognite da sigurno karacaju virtualnim
svijetom medija te zajedno s djecom uzivajte u novim
tehnologijamal
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INFLUENCERI
NEKAD | DANAS

Influenceri ili tzv. kreatori javnog misljenja nisu nova
pojava, dapace postojali su oduvijek. Nekad su to bili
tlanovi kraljevskih obitelji, politicki snazne i mocne
osobe, sportasi te druge javne i poznate osobe. ,Rijet
influencer u engleskome jeziku oznacuje opéenito osobu
ili skupinu osoba koja ima kakav utjecaj. U poslovnome
jeziku nazivom influencer u engleskome se jeziku
oznacuje osoba ili skupina osoba koji mogu utjecati na
poslovne odluke zbog svojega ugleda, polozaja ili veza te
Cije misljenje i djelovanje ima vecu teZinu nego misljenje
ili djelovanje njihovih kolega ili usporedivih skupina”
(Bolje.hr, n.p.). Pojava i popularnost drustvenih mreza
pridonijeli su stvaranju novih kreatara javnog misljen;ja,
odnosno utjecajnih osoba, koje su svoju popularnost

i utjecaj stekle prije svega zahvaljujuci razvoju novih
tehnologija, a koje stavove publike oblikuju ,putem
blogova, objava, tweetova i koriStenjem drugih kanala
drustvenih medija” (Freberg i sur., 2010).

Radni zadaci:

]
Cilj je zadatka osvijestiti djecu da influenceri nisu nova
pojava, vec da su kroz povijest razlicite osobe utjecale i
oblikovale javno mnijenje.

Istrazite s djecom tko su Rosa Parks, papa Ivan
Pavao II, princeza Diana i Michael Jordan te zajedno
kroz raspravu promislite jesu li i oni bile tzv.
utjecajne osobe, odnosno kreatori javnog misljenja.
Argumentirajte zasto da, odnosno zasto ne. U
kojem su razdoblju te osobe Zivjele? Cime su se
bavile? Na koji su nacin utjecale na druge ljude?

e Zajedno s djecom istraZite na internetu tko su bili
influenceri kroz razlicita desetljeca dvadesetog
stoljeca. Cime su se bavili? Na koga su osobito
utjecali?

Ako ovaj zadatak date u€enicima kao domacu zadacu,
sutradan u Skali usporedite koga su ucenici naveli.

Uocit cete velik broj u potpunosti razlicitih osoba, 5to

¢e kod utenika najbolje osvijestiti kako svatko od njih
utjecajnom smatra drugu osobu, pri €emu su te osobe
najvjerojatnije odabirali sukladno svojim interesima. Isto
danas vrijedi i za influencere na internetu, i to je glavni
razlog zasto postoji toliko influencera - jer svaki od njih
pronalazi i ima svoju vjernu publiku.



Medu djecom i mladima danas su izrazito popularne
drustvene mreZe. No njihova se popularnost razlikuje od
drzave do drzave, ali su velike razlike uocene i s abzirom
na dob karisnika. Najpopularnije su drustvene mreze na
svijetu Facebook, Instagram i TikTok, a vrlo su popularne i
aplikacije za dopisivanje kao 5to su WhatsApp i Facebook
Messenger (Statista, 2020). Pritom vazno mjesto ima

i YouTube koji se po broju karisnika nalazi odmah iza
Facebooka (Statista, 2020). Svaka drustvena mrezZa ima
svoje karakteristike i posebnosti po kojima se razlikuje od
drugih i zbog tega svaka od njih privlaci drugatiju skupinu
korisnika. Razli¢itost u pristupu najbolje se vidi kroz
najpopularnije influencere na svakoj od njih. Primjerice,
dok na YouTubeu najpopularniji influencer igra videoigre i
vodi svoje pratitelje kroz svijet videoigara, na Instagramu
je to jedan od najvecih svjetskih sportasa, a na TikToku
djevojka koja se bavi plesom.

Radni zadaci: |

Cilj je ovog zadatka da potaknete djecu na pretrazivanje
sadrzaja na internetu i pronalaZenje vjerodostojnih i
pouzdanih izvora informacija.

G Potaknite djecu da zajedno s vama na internetu
istraze koje su najpopularnije drustvene mreZe na
svijetu i u Hrvatskoj. MozZete koristiti brojne korisne
stranice kao 5to su www.medijskapismenost.hr, ali
i Statista (https://www.statista.com/), stranica na
kojoj ¢e djeca pronaci navedene podatke.

e U Hrvatskoj i svijetu trenutacno je vrlo popularna
drustvena mreza TikTok. Potaknite djecu da istraze
u kojoj je drzavi stvorena ta drustvena mrezaiiz
koje je mreZe nastala.

INFLUENCERI NA_
RAZLICITIM DRUSTVENIM
B MREZAMA

e Istrazite tko su najpopularniji influenceri na
drustvenim mrezama i platformama navedenima
u uvodnom tekstu ovog zadataka - YouTubeu,
Instagramu i TikToku. Podatke takoder mozete
pronaci na stranici www.statista.com, ali i

pretrazivanjem interneta. Nakon 5to pronadete
najpopularnije influencere na svakoj od navedenih
mreza, istrazite sljedece:

a. Cime se bave?

b. Koliko imaju godina?

c. Kakve sadrzaje objavljuju?

d. Koliko imaju pratitelja?

e. Koliko dugo imaju otvorene profile na toj mrezi?

f. Jesu li bili poznati u javnosti i prije nego su postali
influenceri na druStvenim mrezama?

g. Sto mislite zasto su postali toliko popularni?

e Usporedite kanal najpopularnijeg youtubera na
YouTubeu i njegov profil na Instagramu. Po ¢emu
se razlikuju? Kakve informacije taj influencer
objavljuje na jednom drustvenom mediju, a kakve
na drugom? Sto na temelju toga mozemo zakljugiti
o0 karakteristikama tih medija?




INFLUENCERI S
OBZIROM NA BRO]
B PRATITELJA

S obzirom na broj pratitelja razlikujemao mikroinfluencere,
makroinfluencere i megainfluencere (Kaya, Mulcahy,
Parkinson, 2020). Mikroinfluenceri najcesce imaju do

sto tisuca pratitelja te u svojoj virtualnoj zajednici imaju
jak utjecaj i veliko povjerenje svajih pratitelja. Svoje
objave objavljuju ciljanoj publici, trude se odgovarati na
poruke svaojim pratiteljima te opcenito pokazuju vecu
angaziranost oko objava (Kaya, Mulcahy, Parkinson,
2020). Makroinfluenceri imaju izmedu sto tisuca i
milijun pratitelja te je vrlo €esto rije¢ 0 osobama koje

su javnosti poznate i izvan svijeta drustvenih mreza.
Rijec je osobama koje pokazuju veliku strast prema
odredenoj temi kojom se bave i koju prate te ulazu puno
financijskih sredstava u opremu i trud u objavu sadrZaja
(Kaya, Mulcahy, Parkinson, 2020). Megainfluenceri imaju
vise od milijun pratitelja koji su obi¢no vrlo pasivni. To su
osobe koje su javnosti testo bile poznate i prije profila
na drustvenim mreZama, a same profile uglavnom im

vode stru¢njaci za odnose s javnoscu (PR). Oni ostvaruju
i suradnju s poznatim brendovima, pri cemu su njihove
objave nerijetko vrlo skupe, a doseg objava velik (Kaya,
Mulcahy, Parkinson, 2020).

Radni zadaci:‘

G U sljedecem zadatku djeca trebaju oznaciti tvrdnje
koje se najvise, odnosno koje se uopce ne odnose na
njih tako da brojem 1 oznace tvrdnju koja se najvise
odnosi na njih, potom brojem 2 sljedecu tvrdnju i
tako redom dok ne dodu do broja 10 i tvrdnje koja
se najmanje odnosi na njih. Potom neka usporede
rezultate s ucenikom s kojim sjede u klupi. Nakon 5to
su sviispunili tablicu, na satu potaknite razgovor o
influencerima te analizirajte koje je odgovore vecina
djece oznacila kao one koji se najvise odnose na njih.

veogpA__________________________________________________________|

Dnevno provodim sate i sate gledajuci objave popularnih influencera.

Pratim objave influencera kako bih nau¢io/naucila nesto novo.

Pratim popularne influencere kako bih imao/imala o éemu razgovarati s prijateljima i vrSnjacima.

Pratim influencere na drustvenim mreZama samo zato 5to ih prati ve¢ina mojih prijatelja.

Pratim influencere kad mi je dosadno.

Pratim influencere koji igraju videoigre kako bih brZe i lakse prosao/prosla igre koje i sam/sama aktivno igram.

Pratim influencere jer mi se €ini da me oni jedini razumiju i vole iste stvari kaoi ja.

Jednog bih dana i sam htio / sama htjela biti influencer.
Najcesce influencere pratim na TikToku.

Influenceri na druStvenim mrezama moji su najveci idoli.

e Ako utenici pokazu velik interes za ovu temu, za

domacu zadacu moZzete im zadati da pogledaju
dokumentarni film Influenceri (Fake famous)
redatelja Nicka Biltona. Dokumentarni film odgovara
na klju€na pitanja koliko je jednostavno, odnosno
tesko postati influencer na drustvenim mrezama,
konkretno na Instagramu, te koliko su za uspjeh
vazni kreativnost, a koliko financijska sredstva i
dobra strategija.



INFLUENCERI S
OBZIROM NA VRSTU
B SADRZAJA

S abzirom na sadrZaj koji objavljuju, razlikujemo brojne
vrste influencera. Medu najpopularnijima mogu se
izdvojiti travel influenceri kaji svoje pratitelje upoznaju s
razlicitim drzavama, kulturama i obi¢ajima; gameri koji
igraju videoigre i svojim pratiteljima daju karisne savjete |
trikove kako Sto uspjesnije proci kroz odredene videoigre;
modni influenceri kojima su odje¢a, obuca i modni dodaci
klju¢ni sadrZaji koje objavljuju na svojim profilima. lako
ih Cesto znaju kritizirati zbog nedostatka formalnog
obrazovanja u toj domeni, upravo su ta neformalnost
modnih influencera i originalni sadrZaji ono §to priviaci
njihovu publiku. Potom postoje make-up influenceri kaji
recenziraju razlicite kozmeticke proizvode i nude savjete
kako se nasminkati za razli¢ite prigode; fitness influenceri
koji svoje pratitelje upoznaju sa zdravim prehrambenim
navikama, programima odrZavanja forme te treninzima
prilagodenim razlicitim skupinama korisnika; food
influenceri u srediStu ¢ijih su objava razlicite vrste
prehrambenih proizvoda, pri ¢emu vrlo cesto dijele
savjete i recepte. No postoje i brojni drugi. Svi oni
pokazuju strast prema poslu i sadrzajima koje objavljuju,
na vrlo pazljiv natin prezentiraju svoj drustveni Zivot,

koji obitno prikazuju i vrlo glamuroznim, a objavljene
fotografije nerijetko djeluju kao da u njih nije ulozeno
puno truda iako se iza toga vrlo ¢esto kriju sati poziranja,
truda i stvaranja ,savrsene” fotografije (Ahuja, 2019).

Radni zadaci:

Cilj je zadatka potaknuti djecu na i-vgzivanje i
prepoznavanje vrsta influencera s obzirom na sadrzaj koji
objavljuju te analizirati njihove objave.

G Potaknite djecu da pronadu primjere influencera za
svaku od vrsta influencera navedenih u uvodnom
dijelu zadatka. MozZete ih potaknuti da pronadu
primjere influencera iz Hrvatske i inozemstva.

Analizirajte s djecom abjave influencera - objavljuju
li spontane fotografije; oglasavaju li odredene
proizvode; kada neki proizvod ili uslugu oglasavaju,
je linavedeno da je rijet 0 oglasu ili to izbjegavaju
spomenuti kako bi njihovi pratitelji mislili da je
zaista rije€ 0 osobnoj preporuci; prikazuju li svoj
Zivot ,savrsenim”; koriste li filtre i programe za
uredivanje fotografija? Potaknite djecu da usporede
objave influencera s vlastitim objavama i objavama
svojih prijatelja - po ¢emu su slicne, a po temu se
razlikuju? Koje im se fotografije vise svidaju i zasto?

Razgovarajte s djecom o influencerima te kojoj bi
skupini influencera najvjerojatnije pripadali kada bi i
sami bili influenceri? Zasto bas toj skupini?

e Kako bi stekli popularnost, mnogi influenceri ¢ine
nepromisljene i ponekad vrlo opasne stvari. Zajedno
s djecom procitajte sljedece internetske” ¢lanke i
razgovarajte o opravdanasti njihovih postupaka - je
li bilo mudro to §to su ucinili, gdje su granice, zasto
influenceri to ¢ine?

a. Pretuzne fotografije i najtezi dani za poznati
par: ,Bol koju osje¢amo ne mozete ni zamisliti,
isplakat cemo sve suze” - https://dnevnik.
hr/showbuzz/celebrity/chrissy-teigen-i-john-
legend-izgubili-trece-dijete---622376.html

b. Youtuber zakljutao trudnu curu na balkon,
smrznula se do smrti - https://www.24sata.

hr/news/youtuber-zakljucao-trudnu-curu-na-

balkon-smrznula-se-do-smrti-732116

c. Popularna influencerica preminula tijekom
operacije straznjice, njezinih 13 milijuna pratitelja
je u soku - https://dnevnik.hr/showbuzz/
celebrity/joselyn-cano-preminula-tijekom-
plasticne-operacije-straznjice---632693.html




Razliciti medijski korisnici drustvene mreZe koriste

na potpuno drugaciji nacin. Pritom osobito moZemo
razlikovati aktivno i pasivno koristenje mreza. Aktivno
koristenje druStvenih mreza podrazumijeva interakciju
s prijateljima na drustvenim mrezama, objavljivanje

DRUSTVENE MREZE |
SOCIJALNA USPOREDBA

e Zajedno s djecom komentirajte sljedece fotografije'?

- Sto one prikazuju, gdje moZzemo pronaci lazne

fotografije ,savrsenih” Zivota, zasto karisnici na taj
nacin ureduju svoje fotografije, 5to dobivaju time, a

Sto gube?

vlastitog sadrzaja, ,lajkanje” i komentiranje tudeg
sadrzaja, pri Cemu je sve to povezano s pozitivnim
drustvenim odnosima i boljom samosvijesti (Trifiro,
2018). Pasivno koritenje drustvenih mreza odnosi

se na one korisnike koji promatraju tude sadrzaje bez
ikakvih akcija, koji samo gledaju tude profile i fotografije,
pri Cemu dolazi do stvaranja druStvene zavisti, i to

zbog usporedivanja s drugima (Trifiro, 2018). Pritom

se pojedinci najcesce usporeduju s drugima s obzirom

na putovanja i nacin provodenja slobodnog vremena,

druStvene interakcije, na temelju izgleda te prikaza srece
i zadovaljstva vlastitim Zivotom (Trifiro, 2018).

Radni zadaci: |

0 Potaknite djecu da analiziraju i usporede objave
influencera - po €emu se razlikuju, po temu
su slitne? Zajedno usporedite vrstu sadrZaja
koji objavljuju influenceri. Je li iz fotografija i
videomaterijala jasno vidljivo koristenje programa

i filtara za uredivanje fotografija i videomaterijala?
U kojim situacijama ih koriste? Mislite li da njihove
fotografije prikazuju stvarne Zivotne situacije? Zive

e Pitajte djecu jesu li i sami ikada objavljivali slicne
fotografije te ako jesu, zasto su to ucinili, kako su se
osjecali nakon Sto su objavili nesto Sto ne prikazuje
realnu situaciju? Jesu li njihovi prijatelji ili €lanovi
obitelji primijetili da se radi o laznoj fotografiji koja
ne prikazuje stvarnost? Kako su reagirali?

li influenceri zaista tako savrsene Zivote?

1 Izvor fotografije: https://www.insider.com/fake-rich-edited-
photos-instagram-experiment-2019-3

2 lzvor fotografije: https://www.portalconcordia.com.br/galerias/
detalhes/98-fotografo-mexicano-revela-como-tira-fotos-perfeitas




o Zajedno s djecom pogledajte video ,You look Za provedbu ovog zadatka mozete s ucenicima

disgusting” - https://www.youtube.com/ pogledati i sljedece televizijske priloge:
watch?v=WWTRwj9t-vU. Nakon §to ste pogledali * NOVA TV - Provjereno: https://www.youtube.
video, potaknite razgovor i odgovorite na sljedeca com/watch?v=e)V|r4Quhilg

pitanja: * RTL - Potraga: https://www.facebook.com/
a. Kako su se djeca osjecala gledajuci video? rtlpotraga/videos/4425524370808169

b. Jesu li ikada i sami sudjelovali u slicnoj situaciji
u kojoj su ponizavali osobu zbog objava na
drustvenim mrezama?

C. Jesu li se prema njima ikada tako ponasali drugi na
drustvenim mreZzama? Kako su se osjecali? Sto su
napravili? Kome su se obratili za pomoc¢?

d. Kaliko cesto njihovi prijatelji i prijateljice ureduju
fotografije te koriste brojne filtre prije njihove
objave na drustvenim mrezama? A oni? Zasto to
ljudi €ine?

e. Je lilazno savrSenstvo vaznije od iskrenosti i
realnosti?

7 \s

v




INFLUENCERI
ODKOJIH _
B MOZEMO UCITI

Jeste li upoznati s hrvatskim influencerima i ¢ime se c Jeste li Culi za Doktora D. S.-a? Rijec je o Davoru
bave? Kao i diljem svijeta, i u Hrvatskoj je moguce pronaci Skrbinu iz Virovitice koji je 2016. godine na

sve dosad navedene skupine influencera, no ovim vas YouTubeu pokrenuo svoj ,uradi sam” kanal. Njegov
radnim zadatkom poticemo da detaljnije istrazite neke kanal prati 1,7 milijuna korisnika. Posjetite ga na
hrvatske influencere i aktivnosti kojima se bave. YouTubeu i istrazite Davorovu kreativnost, mozda

vas i djecu potakne naizradu zajednickih kreativnih
projekata. Kanal je dostupan na https://www.
youtube.com/c/DShomemade/featured.

e Igranje Saha proteklih je godina ponovno postalo
jako popularno, osobito zahvaljujuci americkoj seriji
,Damin gambit”. Medutim, mnogi su 5ah voljeli i
ranije i tome posvetili cak i vlastiti YouTube kanal.
Jedan od njih je i Agadmator, odnosno Antonio
Radic iz Krizevaca koji je pokrenuo najveci ahovski
YouTube kanal na svijetu - ,agadmator’s Chess
Channel” koji je dostupan na https://www.youtube.
com/user/AGADMATOR i trenutacno ima vise od
milijun pretplatnika.

| medu svjetskim influencerima postoje mnagi ¢iji kanali
itekako mogu biti korisni u svakodnevnom Zivotu.
Primjerice, zajedno s djecom pogledajte na YouTubeu
kanal ,Dad, how do I?". Sto sve moZemo nauiti od Roba
Kenneyja? Zasto je u tako kratkom razdoblju kanal pocelo
pratiti vise od tri milijuna korisnika?

S djecom istrazite i druge pozitivne primjere na razlicitim
drustvenim mreZzama. Zajedno analizirajte njihove objave
i razgovarajte zasto vam se svidaju odredeni influenceri,
Sto ste od njih naucili, kako njihove objave mozete
primijeniti u svakodnevnom Zivotu te koje biste kanale
preporucili svojim prijateljima i ¢lanovima obitelji.
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Medu najpoznatijim svjetskim influencerima nalaze se

i maloljetnici, pa ¢ak i djeca predskolske i rane Skolske
dobi. Mnoge od njih u virtualni su svijet ukljucili njihovi
roditelji i na taj nacin poceli zaradivati. Kako bi se djecu
zastitilo od izrazito ambicioznih roditelja i sprijecilo
iskaristavanje djece, neke drzave vec su donijele ili
planiraju donijeti zakon koji ¢e onemoguciti roditeljima
ostvarivanje zarade iskoristavanjem vlastite djecu.
Primjerice, u Francuskoj je ve¢ donesen zakaon koji Stiti
djecu i maloljetnike koji novac zaraduju kao influenceri
na YouTubeu i drustvenim mrezama (Jurman, 2020).

,Cilj zakona je reguliranje vremena koje ¢e raditi (na
slitan nacin na koji se Zeli regulirati radno vrijeme djece
glumaca i modela) te zastita njihove zarade, koja se nece
moci dirati dok ne napune 16 godina, vec ce ih ¢ekati na
njihovim bankovnim racunima. Takoder, zakonom se
utvrduje i tzv. pravo na zaborav za maloljetnike, odnosno
platforme ¢e morati izbrisati sadrzaj koji su objavili

maloljetnici ako to oni zatraZe od njih.” (Jurman, 2020)

Radni zadaci: ‘

1. Zajedno s djecom analizirajte Yuf'g)e kanale u kojima
glavnu ulogu imaju djeca i maloljetnici. MoZete odabrati i
neke od sljedecih djegjih kanala:

Like Nastya - https://www.youtube.com/channel/
UC)plp5SjeGSdVdwstb9Q7I0

Ryan’'s World - https://www.youtube.com/channel/
UChG)GhZ9S00HvVBB0OY4D00O_w

EvanTubeHD - https://www.youtube.com/user/
EvanTubeHD

DJECA KAO
INFLUENCERI

Potom zajedno odgovorite na sljedeca pitanja:

. Koliko imaju pratitelja?

. Koliko ljudi je pogledalo vlog koji ste analizirali?

. Koliko vlogova tjedno objavljuju?

. Kakve sadrzaje objavljuju?

. Sudjeluju li u vlogovima samo djeca ili i njihovi roditel;i?
Koliko dijete ima godina?

. Sto djeca rade u vlogovima, otkriva li se njihova
privatnost?

h. Jesu li objavljeni neki sadrzaji kojih ¢e se dijete

potencijalno sramiti kad odraste?

i. Prodaju li djeca kroz vlogove igracke i slatkise?

j. Mislite li da su djeca sretna 5to snimaju takve vlogove?

k. Biste li i sami voljeli po cijele dane snimati viogove i

objavljivati ih na internetu kako bi ih ljudi iz cijeloga

svijeta mogli vidjeti? Kako biste se osjecali?
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Na razli¢itim drustvenim mreZzama i platformama
influencerice i influenceri svojim porukama pokazuju
$to je u modi na razlicitim podru¢jima, to jest koje

su tendencije druStvenoga ponasanja ili onoga sto bi
oni htjeli da bude druStveno prihvatljivo ponasanje.
Cesto je svrha tih poruka probuditi potrebe i
potaknuti na kupovanje i potrosnju. To se cesto ne
vidi i nije odmah uocljivo, ali je €injenica da iza nekih
influencera stoje i razlicite tvrtke i njihove oglasivacke
kampanje, u kojima se ,vrti” mnogo novca. Djeca

i mladi morali bi se upoznati s tom vezom izmedu
influencera i marketinga te bi ih se moralo ohrabriti
da kriticki razmisljaju o tome, jer je vrlo Cesto rijec o
prikrivenom oglasavanju. Samo prikriveno oglasavanje
alat je kojim se koriste mediji ili oni koji Zele svoje
proizvode plasirati na trziste na nedopusten, mozemo
reci ilegalan nacin. Zakonom o medijima i Zakonom

INFLUENCERI
| PRIKRIVENO
B OGLASAVANJE

o elektronictkim medijima definirano je i zabranjeno
prikriveno oglasavanje, a da je i eticki neprihvatljivo
istie se u Kodeksu ¢asti hrvatskih novinara (¢l. 31.,
2009): ,Prikriveno oglasavanje i promidZbeni novinarski
prilozi nisu dopusteni. Nedopusteno je i prepletanje

i povezivanje novinarskih priloga i oglasa. Bili placeni

ili besplatni, oglasi, kao i sve placene informacije,
moraju se jasno i nedvojbeno razlikovati od novinarskih
priloga.” Premda se ova odredba Kodeksa ¢asti hrvatskih
novinara ne odnosi izravno na influencere, dobro je
upoznati se s njom, kao 5to bi poZeljno bilo i da se svi
oni koji sudjeluju u medijskom i internetskom prostoru
upoznaju s medijskim zakonima i propisima u Republici
Hrvatskoj. Pritom je vazno znati da se medijski zakoni

i navedeni novinarski Kodeks ¢asti odnose na medije,

a da dru3tvene mreZe (Facebook, Instagram, TikTok)
uopce nisu definirane kao mediji, i stoga se nisu obvezne
drzati navedenih zakonskih obveza, ni u Hrvatskoj ni

u Europskoj uniji. Razlika je kod platformi za razmjenu
videozapisa (npr. YouTube) koje odnedavno temeljem
europske medijske direktive imaju obvezu oznacavanja
sponzoriranih sadrZaja. Drustvene mreZe i influenceri
vrlo Cesto koriste svoj poloZaj jer se, 5to se tice sadrzaja
i oglasavanja, ne nalaze pod regulatornim i pravnim
okvirom. To je i dodatni razlog zasto kod koristenja
drustvenih mreza i pracenja influencera treba biti
oprezniji i pojacano koristiti kriticko promisljanje.
Prikriveno oglasavanje ustvari nije nista drugo nego
prijevara i manipulacija korisnicima druStvenih mreza

i medijskih platformi, i ono se u potpunosti razlikuje

od oglasavanja koje mora biti oznaceno i koje mora
informirati korisnika da se radi o placenom oglasu ili
sponzoriranom €lanku, videu ili nekom drugom slicnom
sadrzaju. Zbog novih tehnologija i digitalnih platformi, ali
i novih zanimanja kao 5to su influenceri i youtuberi, neki
su od njih usliu tu ,sivu zonu" koristeci se Cinjenicom da
se na njih ne odnose medijski zakoni. Njihovi su profili i
videosnimke puni proizvoda koje promoviraju nastojeci
kod pratitelja potaknuti Zelju za kupnjom iako nigdje ne
istiCu da je rijeC o sponzorstvu i da su primili novac kako
bi oglasili neki proizvod ili uslugu.
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RADIONICA1.

Preuzmite na portalu medijskapismenost.hr broSuru
Prikriveno oglasavanje ili zakonske tekstove o
oglaSavanju i prikrivenom oglasavanju iz ove radionice

ili s internetskih stranica. Za ovu ¢e radionicu sudionici
trebati pametni telefon, tablet, laptop ili ratunalo s
pristupom internetu.

Zakon o medijima, ¢lanak 20., o oglaSavanju navodi:
,0glas je placena obavijest ¢iju objavu naruci pravna ili
fizitka osoba s namjerom da time pospjesi pravni promet
proizvoda, usluga, nekretnina, prava ili obaveza, pridobije
poslovne partnere ili u javnosti ostvari ugled ili dobro
ime. OglaSavanje se obavlja uz novtanu naknadu ili u
svrhu samopromidzbe. Oglas mora biti jasno oznacen kao
takav i vidljivo odijeljen od drugih programskih sadrzaja.
Oglas ne smije biti takav da kod gledatelja, slusatelja

ili Citatelja izazove dojam da je rije¢ o programskom
sadrzaju medija.”

U istom ¢lanku Zakona o medijima takoder piSe:

,Nije dopusteno prikriveno i prijevarno oglasavanje.
Prikrivenim oglasavanjem smatrat ce se svaka
novinarska forma (pisani tekst, fotografija, slika, crtez
i dr.) koja je na bilo koji nacin placena, a nije jasno
oznatena kao oglasavanje.”

Zakaon o elektronickim medijima (Clanak 2., stavak 16.)
takoder govori o prikrivenom oglasavanju u audiovizualnom
kontekstu: ,Prikrivena audiovizualna komunikacija:
predstavljanje robe, usluga, zastitnog znaka ili djelatnosti
proizvodaca roba ili pruzatelja usluga u programima u
obliku rijeci ili slika kada je namjera pruzatelja medijskih
usluga da takvo predstavljanje sluZi za oglasavanje i moze
zavarati javnost u vezi s njegovom prirodom. Takvo se
predstavljanje smatra namjernim, posebno ako je izvrSeno
u zamjenu za placanje ili slicnu naknadu.”

Clanak 31. Kodeksa ¢asti hrvatskih novinara Hrvatskog
novinarskog druStva objasnjava da je prikriveno
oglasavanje eticki neprihvatljivo i nedopusteno:
,Prikriveno oglasavanje i promidzbeni novinarski

prilozi nisu dopusteni. Nedopusteno je i prepletanje i
povezivanje novinarskih priloga i oglasa. Bili placeni ili
besplatni, oglasi, kao i sve placene informacije, moraju se
jasno i nedvojbeno razlikovati od novinarskih priloga.”

4

Radni zadatak: >

Sa sudionicima radionice definirajte razliku izmedu
oglasa i prikrivenog oglasavanja na temelju definicija iz
broSure i/ili zakonskih i etickih odredbi. Potaknite ih da
sami otkriju neke vrste neprihvatljivog, ali i prihvatljivog
oglasavanja na profilima i kanalima influencera koje
prate. Zakonska rjeSenja koristite samo kao model

za ucenje prepoznavanja prikrivenog, neoznacenog i
zavaravajuceg oglasavanja na drustvenim mreZzama te
kao poticaj za razvijanje kritickog razmisljanja. Pritom

obvezno ugenike upozorite da se u stvarnosti ti zakoni ne
odnose na drustvene mreze i influencere. Utenici mogu
raditi i u grupama.




RADIONICA 2.

Za ovu Ce radionicu sudionici trebati pametni telefon,
tablet, laptop ili racunalo s pristupom internetu.

Na temelju nekog od predlozenih tekstova iz popisa
literature (dostupnih na internetu) ili na temelju

zakona i kodeksa iz prethodne radionice sa sudionicima
radionice ovaj put raspravite pojam prikrivenoga
oglasavanja. Svakako im istaknite da takva vrsta
oglasavanja predstavlja eticki, ali i zakonski problem i da
je nedopustiva u medijima (radio, televizija, internetski
portali i novine). Upozorite ih da se zakonske odredbe

0 oglasavanju i zabrani prikrivenog oglasavanja ne
odnose na drustvene mreZe, koje nisu medij. Objasnite
im da stoga moraju biti oprezniji kada prate omiljene
influencere jer oni mogu koristiti tu ,sivu zonu” i neeticki
zaradivati prikrivenim, neoznacenim ili zavaravajucim
oglasavanjem. Upoznajte ih i s nacinima na koje to
influenceri rade: nose odjecu s natpisom nekog proizvoda,
narucuju hranu odredene robne marke ili proizvodaca

ili iz odredene trgovine ili restorana, negdje u kutu
videozapisa pojavljuje se logotip neke tvrtke, na stolu se

nalazi neki proizvod odredenog sponzora, sam influencer
objasnjava da koristi odredeni proizvod (ili uslugu) i
pritom istiCe njegove prednosti, ali ne spominje da

je rijet o sponzoriranom proizvodu/usluzi, javlja se iz
nekog hotela ili s drugog mjesta Cije ime istice, pokazuje
i upucuje na neke internetske stranice, lista katalog

s proizvodima odredene tvrtke, Sminka se i dotjeruje
isticuci marke proizvoda i sli¢no.

Radni zadatak:

]
Sudionike radionica prvo potaknite na raspravu o
prikrivenom oglasavanju. Zajedno s njima analizirajte
na koji nacin i cime prikriveno oglasavanje krsi razlicite
eticke kodekse i zakonske propise (ako je rijec o klasi¢nim
medijima), te ih potaknite na razmisljanje o tome je
li takvo ponasanje influencera drustveno prihvatljivo
te kako bi se trebalo odnositi prema tome. Pritom se
mozete sluziti i Kodeksom oglasavanja Hrvatske udruge
drudtava za trzisno komuniciranje (HURA) na poveznici:
https://hura.hr/dobra-praksa/kodeks-oglasavanja-
trzisnog-komuniciranja/, a koristite posebno ¢lanke 17. i
18., koji govore o sigurnosti i zdravlju te o djeci i mladima.

Potom sa sudionicima radionice razgovarajte o tome
koje influencere prate te im predloZite da posjete njihove
profile i da otkriju primjere prikrivenog oglasavanja. Neka
otkriju o kakvoj je vrsti prikrivenog oglasavanija rijet.
Ucenici mogu raditi u grupama.
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RADIONICA 3.

Za ovu Ce radionicu sudionici trebati pametni telefon,
tablet, laptop ili racunalo s pristupom internetu.

Teorijski pristup ovoj radionici moZe biti isti kao i

kod prethodne radionice. Sa sudionicima radionice
razgavarajte o tome koje influencere prate te im potom
predloZite da posjete njihove profile i da otkriju primjere
prikrivenog oglasavanja. Kako isticu Kamilo Antolovic i
Predrag Haramija (2016: 121), prikriveno, tj. podsvjesno
oglasavanje jedna je od najvecih povreda privatnosti, jer
tehnika podsvjesnog oglasavanja zaaobilazi racionalnost
te utjeCe na izbor potro$aca na emocionalnoj razini. To
potom rezultira potro3atevom odlukom da izabere bas
taj proizvod iako ni sam nije svjestan zbog Cega je tako
odlucio. Isto tako tvrde da bi oglasavanje trebalo biti
racionalno te da je potrebno razlikovati navodenje (na
kupnju) od manipulacije.

Radni zadatak: »

U ovoj radionici sudionici neka otkriju nacine na koje
influenceri utje¢u na njih ili njima manipuliraju - kojim se
tehnikama manipulacije koriste i kojim se potrebama i
osjetajima svojih pratitelja obracaju. Moze li se iz njihova
govora i ponasanja - to jest iz verbalne i neverbalne
komunikacije - zakljuciti da nisu iskreni i da zapravo
rade nesto 5to nije prihvatljivo ni eticki? ZasluZuju li

takvi influenceri povjerenje i je li njihovo ponasanje
primjereno? Na koji nacin doskoCiti toj manipulaciji?
Treba li prestati pratiti te influencere? Raspravite i pitanje
koje postavljaju Antolovi¢ i Haramija (2016:121): ,,Do

koje je mjere pravedno da oglasavanje utjece na nase
osjecaje i emocije kako bi utjecalo na nas izbor u procesu
odlutivanja?”




Za ovu Ce radionicu sudionici trebati pametni telefon,
tablet, laptop ili racunalo s pristupom internetu.

Za potetak se upoznajte s internetskom stranicom
,Utociste hrabrih online” (UHO) Drustva za
komunikacijsku i medijsku kulturu (uho.dkmlk.uho.hr)

i njezinim sadrzajem. Na toj cete stranici pronaci da je
rije€ o #NoHateZona u kojoj - kako se navodi -, dijelimo
iskustva elektronitkog nasilja, slusamo se i medusobno
pomazemo savjetima”. UHO je projekt §to ga je 2019.
godine s ciljem edukacije i prevencije elektronitkoga
nasilja (cyberbullinga) pokrenulo Wiener osiguranje

kao dio krovnog projekta Osiguran online, a u suradnji

s Hrabrim telefonom i Drustvom za komunikacijsku i
medijsku kulturu, koje sada vodi projekt. U projektu

su na pocetku aktivno sudjelovali i youtuberi Bernardo

Brezni, Dennis Domian, Masa Zibar i Veronika Rosandic,
a njegovoj drugoj fazi pridruzili su se i influenceri Nika
Turkovi¢, Ema Luketin, Leon Zilavii Neno Hadzihajdic,
koji su, uz pomo¢ stru¢njaka, odgavarali na pristigle
poruke. Kvalitetu projekta prepoznala je i struka pa je
tako 2020. projekt na Danima komunikacija dobio MIXX
nagradu za najbolje digitalne kampanje u kategoriji brand
awareness, kao i Grand P Rix za druStveno odgovorno
poslovanje Hrvatske udruge za odnose s javnoscu (HUQ))

INFLUENCERI
POMAZU KOD
B CYBERULLYINGA

Radni zadatak 1: .

Sa sudionicima radionice posjetite stranicu uho.dkmk.
hr i kliknite na poveznicu ,Zona savjeta”. Tamo ce vam se
otvoriti svi odgovori, a na istoj Ce traci biti i imena svih
influencera koji su sudjelovali u dvije faze kampanje u
borbi protiv elektronickog nasilja (cyberbullinga). Pitajte
sudionike radionice prate li nekoga od tamo navedenih
influencera i saznajte zasto ih prate, 5to ih je privuklo k
njima, koliko ih €esto prate, prate li ih i njihovi prijatelji,
razgovaraju li s prijateljima o tim influencerima i sli¢no.
Vjerujemo da cete imati puno pozitivnih odgovora i
budite spremni na dulju raspravu o svim podrugjima
kojima se navedeni influenceri bave. Dobro raspravite
sva pitanja, odnosno podrucja koja smo prethodno
spomenuli, a potom sa sudionicima radionice odgovarite
na pitanje: Biste li se i zasto povjerili nekom od tamo
navedenih influencera i zatrazili savjet od njega, tj. od
nje?

Radni zadatak 2:V

U, Zoni savjeta” odaberite neka od pitanjaisa
sudionicima radionice raspravite o njima: $to misle o
pitanjima, je li ih posebno dirnulo neko pitanje koje su
odabrali (i vi moZete predloZiti da zajednicki procitate
neka pitanja i da raspravite razlicite teme), 3to misle o
ponasanju onih koji su povrijedili one koji su postavili
pitanje. Potom kliknite na pitanje kako bi vam se otvorio
prozor s odgovorom, pa istom metodom prodite kroz
odgovore i sa sudionicima saznajte i raspravite 5to je
potrebno uciniti kod slucajeva cyberbullinga i koje korake
treba poduzeti kako bi se on sprijetio. Svakako raspravite
i natin na koji je odgovorio influencer: Sto bi sudionici
rasprave ucinili na njegovu mjestu kada bi oni bili
influenceri i kako im se svida njegov odgovor.
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Radni zadatak 3:

L}

Za ovaj radni zadatak predlazemo drugaciju metodu:
sada vi sudionicima radionice dajte vremena da sami
pretraze ,Zonu savjeta” i da odaberu neka pitanja

i odgovore, pa ih raspravite i upozarite jos jednom

na Cinjenicu da medu djecom i mladima ima puno
cyberbullinga. Koji bi influencer oni htjeli biti i bi li pristali
sudjelovati u ovome projektu kojim se Zeli sprijeciti
cyberbulling? U ovom radnom zadatku cilj neka vam
bude raspraviti kako bi sudionici radionice postupili u
odredenom slucaju, pa zajedno pronadite rjeSenja za
sprjetavanje/prevenciju elektronitkoga nasilja. Pokusajte
to¢no odrediti/definirati korake i zapiSite ih. PredloZite
da se ti koraci javno objave - na zidnim novinamaili na
internetskim stranicama Skole - pod naslovom I ja sam
influencer - pomazem protiv cyberbullinga”.




POSTANI I TI
INFLUENCER!

Influencerica Dobra:
Beskuénicima pomoc - svima
radost!

Za ovu Cete radionicu trebati prikupiti najnovije podatke
0 besku¢nistvu i beskuénicima u Hrvatskoj (a mozZe i u
svijetu). PredlaZzemo da posjetite internetsku stranicu
Hrvatske mreZe za beskucnike: https://beskucnici.
info/, na kojoj cete pronaci sve potrebne podatke o
problemima s kojima se suotavaju beskucnici. Podatke
koje cete tamo pronaci sami strukturirajte i prenesite
sudionicima radionice onako kako vi mislite da je najbolje
te ih potaknite na raspravu o tome kako gledaju na
problem besku¢niStva u Hrvatskoj, gdje se i kako susrecu
s besku¢nicima, 5to misle o njima, ima li medu njihovim
poznanicima i beskuénika. Cilj je razgovora dvojak: s
jedne strane, pobuditi empatiju sudionika radionice za
ranjive skupine, a s druge strane, pozvatii potaknuti na
djelovanje. Ovaj put djelovanje moZe biti konkretno, u
stvarnome svijetu, i paralelno djelovanje u virtualnom
svijetu.

Radni zadatak 1: >

Cilj radnog zadatka trebalo bi biti predlaganje i
osmisljavanje novoga profila ,/Infulencerice Dobre™ ili
JInfluencera Dobrog”, po uzoru na druge profile. Sudionici
radionice zajednicki ili u parovima trebaju osmisliti
sadrZaje koje bi stvarali i dijelili kada bi oni bili influenceri
koji se bave pomaganjem beskucnicima i opcenito
siromasnim osobama u drustvu.

Radni zadatak 2: »

Sudionike radionice upoznajte s ¢asopisima i udrugama

za beskucnike ,Ulicne svjetiljke” (https://www.facebook.
com/UlicneSvijetiljke/, https://issuu.com/ulicne.
svjetilike), ,Uli¢ni fenjer” (https://www.facebook.com/
ulicnifenjer/) i,Ulicni fajter” (https://www.facebook.com/
udrugafajter/), prodite kroz sadrZaje njihovih objava na
drustvenoj mrezi Faceboaok te zajednitki odaberite nekoliko
vaznih tema vezanih uz Zivot beskucnika i probleme s
kojima se suotavaju svakoga dana (pitanje prehrane,
odrZavanja osobne higijene, (ne)mogucnost dobivanja
osobnih dokumenata itd.). Potom sudionike podijelite u
parove, a svaki par neka osmisli nacin na kaji bi otvario
profil na kojem bi promicao prava i zastitu dostojanstva
beskucnika. Ako ¢e vam biti moguce, sa sudionicima
posjetite neki od centara ili prihvatilista u kojima beskucnici
mogu dobiti topli abrok, istusirati se i sli¢no, te potaknite
mlade na volontiranje u takvim centrima.

Radni zadatak 3: |

Sa sudionicima radionice posjetite stranicu Hrvatske
mreZe protiv siromastva (http://hmps.hr/) i udruge
Pragma (https://www.udruga-pragma.hr/) te pretrazite
njihove sadrZaje. Neka sudionici radionice osmisle na koji
bi natin - da su influencerica Dobra ili influencer Dobri

i da imaju svoj profil - prikazali i promovirali nagradu
,Svjetionik” za dostojno izvjeStavanje o siromastvu u
Hrvatskoj. Sudionike takoder senzibilizirajte za ovu temu
podsjecajuci ih da nagradu dodjeljuje Ziri u kojemu su
iskljucivo osabe s iskustvom siromastva (nezaposleni
mladi, samohrani roditelji, beskuc¢nici, korisnici socijalnih
usluga itd.). Takoder raspravite i o vaznosti ove

nagrade za novinare koje se potice da u izvjeStavanju

0 siromasnima postuju njihova ljudska prava i
dostojanstvo, a svakako pokusajte zajednicki predloziti

i neka rjeSenja za suzbijanje i prevenciju siromastva

u Hrvatskoj (http://hmps.hr/nagrada-svjetionik-za-
dostojno-izvjestavanje-o-siromastvu-u-hrvatskoj-2/).
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POSTANI I TI
INFLUENCER!

Influencer Eko: Zastititi svijet
moj je prioritet!

Radionica je primjerena za djecu od 13 do 18 godina.

Na pocetku radionice razgovarajte o sadasnjem stanju
planeta, o razliitim inicijativama za zastitu okoalisa i o
problemima s kojima se kao drustvo suotavamo kada je
rije€ o oCuvanju okolisa. Razgovorom podignite svijest

0 potrebi djelovanja na zastiti okolisa, 5to se moze
postic¢i i otvaranjem influencerskog profila ili kanala
,Ekoinfluencer’, a moZete koristiti informacije i podatke
s internetske stranice https://eko.zagreb.hr/zastita-
okolisa/10 ili nekog drugoga portala/knjige/enciklopedije
prema vlastitom izboru. SrednjoSkolcima bi zanimljiva
mogla biti i ova inicijativa https://www.instagram.com/
cistecimedvjedici/. Radionicu moZete vezatii uz Dan

planeta Zemlje kaji se slavi 22. travnja.

4

®

<P
2

Radni zadatak: .

Sa sudionicima radionice posjetite stranicu udruge
Zelene stope (http://www.zelene-stope.hr/) ili neke
druge udruge te se upoznajte s razlicitim akcijama

zastite okolisa i prirode. Sudionicima predlozite da
osmisle profil koji se moze zvati , Influencer Eko”, ili

neka sami smisle neko zvugno ime za profil, te da
predloZe na koji bi natin kao influenceri pridonosili zastiti
prirode i okolisa i koje bi teme kao ekoinfluenceri isticali,
promovirali i zastupali.

<
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