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Sto se
sve moze
oglasavati?

Bilo koji proizvod ili usluga.
Oglas mora biti jasno
oznacen, pri cemu medijski
korisnik mora znati da
jerijec o oglasu, ane o
novinarskom radu.

Tko

postavlja
oglase u
medijima?
Oglasivaci. Oglasavati
moze bilo tko, tko ima
dovoljno novca za platiti

reklamu u nekom mediju.
To mozete biti cak i vi.

Sto su
oglasi?

Poruke pomocu kojih
razlicite institucije i osobe
pokusavaju korisnicima
medija (svima nama)
poslati neku poruku,
uvjeriti nas u nesto te
informirati ili prodati
odredeni proizvod ili uslugu

M




Oglasi ne smiju:
Q diskriminirati,
Q poticati ponasanje koje je stetno za

tvoje zdravlje ili sigurnost ljudi te
zastitu okolisa,

U Hrvatskoj je zabranjeno oglasavanje:

Q izravno poticati maloljetnike na
kupnju ili unajmljivanje proizvoda
ili usluge, iskoristavajuci njihovo
neiskustvo ili lakovjernost,

Q) alkoholaialkoholnih pica,
Q duhana i duhanskih proizvoda,

Q droge,

Q pirotehnickih sredstava,

Q oruzja i streljiva,
Q lijekova i medicinskih postupaka koji
su dostupni jedino na lijecnicki recept.

Q izravno poticati maloljetnike na
uvjeravanje roditelja ili drugih
na kupnju robe ili usluga koje se
reklamiraju,

iskoristavati posebno povjerenje
koje maloljetnici imaju u roditelje,

z b o o o l v o k o
abranjeno jeiogiasavanje u kojem se nastavnike ili druge osobe,

Zene i muskarci prikazuju na uvredljiv ili
ponizavajuci nacin.

Q prikazivati maloljetnike u
opasnim situacijama.



1 | T
INGIEE 0N 1}
TR EWL

FENLE

R

|
F

Cesto zbog reklama
koje vidimo u medijima
kupujemo ono sto nam
Zapravo uopce ne treba.
Prisjetite se samo koliko ste
puta vi kupili neki proizvod
koji vam uopée nije trebao.
Najveéa moé reklama lezi u
njihovoj lakoj dostupnosti,

privlacnosti i uvjerljivosti.

Djeca i adolescenti imaju vaznu ulogu u reklamnoj
industriji. Procjenjuje se da se samo u Sjedinjenim
Americkim Drzavama godisnje potrosi vise od 30 milijardi

dolara na oglasavanje koje je usmjereno prema djeci.
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Zasto su djeca
toliko vazna za
oglasivace?

Prije svega, zato sto su djeca
i adolescenti veliki potrosaci.
Naime, mnogo danasnje
djece dobiva dzeparaciradi
L. o novca kojim sami raspolazu
Djeca imaju veliki utjecajna trgovcima su itekako vazni.
roditelje i njihove odluke o _
kupovini odredenih proizvoda. ‘\

—_—

Oglasivaci pokusavaju veé od ranog djetinjstva stvoriti
vjerne klijente i potrosace koji ce jednog dana i sami
zaradivati. Ako pridobiju njihovo povjerenje u djetinjstvu,
oglasivaci se nadaju da ée ga zadrzatiikasnije kada ée im oni
kao potrosaciitekako biti od koristi.




Djeca do osme godine tesko
razlikuju reklame od ostalih
sadrzaja u medijima. Tome
osobito pridonosi prisutnost
popularnih televizijskih osoba
i likova iz crtanih filmova
zbog kojih oni najmladi tesko
shvaéaju da je zapravo rijec o
reklamama.

Povjerenje u reklame

Milada djeca puno vise vjeruju
reklamama od starije djece. Naime,
mlada djeca vrlo Cesto ne shvacaju
da sadrzZaji koji vide na televiziji
nisu stvarni, ve¢ su izmisljeni.
Mnogo mlade djece ne shvaca da
je glavni cilj reklama prodati neki
proizvod ili uslugu, a i u odnosu

na stariju djecu oni imaju puno
manje iskustva u kupnji proizvoda.
Sjetite se samo koliko ste se
puta vi razocarali nakon sto
ste kupili odredeni proizvod i
shvatili da on ipak nije toliko
dobar kao sto je djelovao na
reklami.

Znatelida...

Ce prosjecno dijete do kraja
srednje skole vidjeti oko
360000 reklama? Polovica
svih reklama namijenjenih
djeci oglasava prehrambene
proizvode, osobito nezdravu
hranu. Procjenjuje se da djeca
svakoga tjedna vide ak tri
sata reklama za prehrambene
proizvode. Zelite li saznati
vise o utjecaju reklama na
djecu i mlade, potraZite na
Youtubeu dokumentarni

film ,,Djeca potrosaci.
Komercijalizacija
djetinjstva“.




Pozitivna obiljezja Negativna obiljezja

reklama B O ” reklama
B Reklame mogu slati poruku koja O Reklame mogu prikazivati lose i Stetne
korisnicima moze biti vrlo korisna.

proizvode.

ate odjece koju viSe ne nosite?
a Reklame mogu informirati o nekom ingEHE s kojima se vige ne igratﬁ?

roizvodu, cijenama ili akcijama. 25
4 /e Y htrebna nam je i hrana...
pstenina, riza, Seder, med,

Reklame mogu biti humanitarne i na taj nacin asno il sol...
pomagati onima kojima je pomoé potrebna. -

Reklame mogu lazno predstaviti proizvod.

Reklame mogu stvoriti lazne potrebe.

g zapadnog djela Zagreba
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Reklame mogu poticati meduljudsku
suradnju i toleranciju.
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Reklame mogu manipulirati.
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Pri kreiranju oglasa veliku vaznost ima odabir boja. 1
Naime, upravo se boje smatraju vrlo korisnim i moénim
marketinskim alatom. Istrazivanja su pokazala
. da odabirom odredene boje oglasivaci mogu kod J
"4 potrosaca - a to smo svi mi - izazvati razlicite ucinke.
Svaka boja djeluje na drugaciji nacin. /
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simbolizira opasnost,
strast, uzbudenje, snagu i
brzinu. Ukazuje na vazan
dogadayj, Cesto se koristi kod

NARANCASTA

simbolizira razigranost, toplinu i
veselje. Po karakteristikama vrlo je
sli¢na Zutoj boji.

ZELENA ’
simbolizira prirodu, zdravlje,

smirenost, rast i obilje. U trgovinama
opusta kupce. Cesto se koristi za

oglasavanja brze hrane.

PLAVA
simbolizira osjecaj povjerenja,
sigurnosti i pouzdanosti.

Cesto se koristi u reklamama
za uredenje ureda.

reklamiranje ekoloskih tema.
LJUBICASTA

simbolizira otmjenost, mudrost ’
i duhovnost. Cesto se koristi za
simbolizira toplinu, veselje i kozmeticke proizvode namijenjene

srecu. ljepoti i pomladivanju.

Izvor fotografije:http://thelogocompany.net/blog/infographics/psychology-color-logo-design/

Izvor: http://www.printera.hr/psihologija-boja-u-marketingu/

ZLATNA ’

simbolizira prestiz i luksuz.

simbolizira prestiz i
hladnocu.

BIJIBILA

simbolizira ¢istoéu, mladost Q

i sigurnost.

CRNA

simbolizira sofisticiranost,

autoritet, moc i
elegantnost. Cesto je simbol
inteligencije.



Prikriveni oglas svaki je onaj
oglas koji je u odredenom mediju
predstavljen kao dio novinarskog
priloga i nije jasno oznacen kao
oglas. Buduci da takvi oglasi nisu
odmah prepoznatljivi i imaju
veci utjecaj na nas potrosace od
obicnih oglasa, razlicite ih osobe
vrlo esto koriste u promociji
svojih proizvoda i usluga.

Takve oglase cesto mozemo
susresti u hrvatskim medijima
iako je za prikriveno oglasavanje
u Hrvatskoj predvidena kazna do
milijun kuna.

Najpoznatiji je primjer
prikrivenog oglasavanja crtié
»Popaj“u kojem glavni lik jede
Spinat Sto ga cini snaznim i
mocnim. Kada se crtic¢ poceo
prikazivati na televiziji porasla je i
prodaja Spinata.

Izvor fotografije:
http://wall.alphacoders.com/by_sub_category.php?id=211024



U svijetu se godisnje na reklame potrosi
visSe od 500 milijardi dolara.

Procjenjuje se da ce prosjecna osoba do
65 godine vidjeti gotovo dva milijuna
televizijskih reklama.

Veliki ili takozvani jumbo plakati koji
se najcesce nalaze uz vazne prometnice
nastali su davne 1900. godine.

Jedan od rijetkih djecjih casopisa u kojem
nema niti jedne reklame je casopis ,,Kids
Discover”.

Najpopularnije igracke koje su se
reklamirale bile su Barbie za djevojcice i
He Man za djecake.

ITzvor:
http://facts.randombhistory.com/interesting-facts-about-advertising.html




Jeste li znali?

» Jeste li znali da oglase osmisljavaju posebne
kreativne agencije koje cesto angaziraju veliki
broj ljudi za izradu reklama?

» Jeste li znali da su reklame jedna od prvih stvari
koje mala djeca zapamte iz medija?

» Jeste li znali da postoje posebni programi koji
blokiraju oglase dok surfate na internetu?

> Jeste li znali da postoje posebne kompanije koje
prikupljaju informacije o tome kako surfate i onda
primate prilagodene reklame putem drustvenih
medija i na internetu?

¥ Jeste li znali da se veéina novinaido 70%
financira od oglasa?

» Jeste li primijetili da se u veéini oglasa koriste
imperativi: kupi, uzmi, pronadi, pokreni se?

» Jeste ikada pokusali gledati oglase bez zvuka?

» Jeste li primijetili oglase i u videoigrama?




Kako sunastala Djecamedija?

Desetak mladih i angaziranih studenata odlucilo je 2008.
godine dati svoj doprinos medijskom opismenjavanju djece i
mladih u svojoj zajednici. Danas okupljamo vise od 80 mladih
strucnjaka koji su u sedam godina postojanja uspjesno
opismenili vise od 8500 djece, mladih, skolskih djelatnika
iroditelja u Zagrebu, Osijeku, Vukovaru, Vinkovcima,
Karlovcu, Metkovicu, Splitu, Buzetu, Pazinu, Krapini,
Krizevcima, Ogulinu, Gospicu, Sisku, Velikoj Gorici, Vukovaru
i drugim hrvatskim gradovima. Tri glavne aktivnosti kojima
se Djeca medija bave su: edukativna predavanja i radionice,
radijske emisije te drustvene mreze i internetska stranica
djecamedija.org. Za svoje su aktivnosti clanovi Djece medija
2015. godine nagradeni Posebnom Rektorovom nagradom koju
svake godine najboljim studentskim projektima i znanstvenim
radovima dodjeljuje rektor Sveucilista u Zagrebu.

Edukativna interaktivna
predavanja i radionice:

prilagodena djeci, mladima, roditeljima i skolskim
djelatnicima

<> Cyberbullying - nasilje putem novih medija
> Kako se zastititi od nasilja na Facebooku
<> Odgojna i obrazovna uloga medija

<> Utjecaj videoigara na djecu i mlade

< Senzacionalizam u medijima

<> Medijski prikaz ljepote

> Mediji i oglasavanje

< Crtani filmovi

Radijske emisije:

Radio Marija - emisija ,,0dgoj za ideale“

<> Medijsko opismenjavanje

< Volontiranje i mladi

> Cjelozivotno ucenje i medijska pismenost
> Cjelozivotno ucenje i medijska pismenost

< ...i mnoge druge teme poslusajte svake cetvrte
nedjelje u mjesecu na 96,4 ili 106,8 MHz

Drustvene mreze (Facebook, Twitter) i
internetska stranica www.djecamedija.org

<> Zanimljivi tekstovi o aktualnostima iz svijeta medija

<> Medijska svakodnevica

< Publikacije

< Istrazivanja

<> Roditeljski kutak

<> Djeéji kutak

< ...imnoge druge zabavno-edukativne
sadrZaje potrazite na nasem profilu
na Facebooku - Djeca medija,
Twitteru - djeca_medija
inainternetskoj stranici
www.djecamedija.org

Znanstveno-istrazivacke aktivnosti:

< Tematska sjednica ,,Medijska pismenost za sigurnost djece u svijetu medija
iinterneta“u Hrvatskom saboru

< Zbornik »Djeca medija — od marginalizacije do senzacije“
< Organiziranje znanstvenog simpozija ,,Mediji i djeca“

< Edukativne brosure za djecuimlade: ,,Dobrodosli u svijet interneta.
Sigurni uz Djecu medija“ te ,,Mediji bez nasilja“

< Suradnja s EAVI-jem (European Association for Viewer’s Interest) te adaptacija
edukativnog crtanog filma,,Put u svijet medijske pismenosti“

< Stalna suradnja s Uredom pravobraniteljice za djecu Maticom hrvatskom

< Medunarodna suradnja sa srodnim institucijama i projektima

< Suradnja i istrazivanja na podrucju medijskog odgoja s razlicitim
udrugama, posebno ,,Pragmom*

< Sudjelovanje na manifestaciji ,,No¢ knjige“

Posjetite nasna...

< Internetska stranica: www.djecamedija.org
<> Facebook: Djeca medija

< Twitter: @djeca_medija

< Instagram: @djecamedija

Pisite nam...

> E-posta Drustva za komunikacijsku
imedijsku kulturu: info@dkmk.hr

<) E-posta projekta Djeca medija:
info@djecamedija.org

< Adresa: Kordunska 1,10 000 Zagreb

<) Predsjednik Drustva za

komunikacijsku i medijsku kulturu:
izv. prof. dr. sc. Danijel Labas

Djeca medija
u brojkama:

< Odrzali smo vise od 350
predavanja i radionica za
vise od 8500 djece, mladih,
roditelja i skolskih djelatnika.

< Emitirali smo 55 radijskih
emisija na temu medijskog odgoja na
Radio Mariji.

<) Objavili smo vise od 900 priloga na sluzbenoj stranici
Djecamedija.org

< Nasa Facebook stranica skupila je 2600 ,lajkova“.

< Na Twitteru nas prati 559 pratitelja, a objavili smo cak
1113 tweetova
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