
Dezinformacije i lažne vijesti

DKMK – Društvo za komunikacijsku i medijsku kulturu uz 
potporu Ureda za udruge Vlade RH i Grada Zagreba



DETALJI O PROJEKTU

◉ COFAC – koordinator, Portugal

◉ PONTY - Španjolska

◉ ERYICA - Luksemburg

◉ IMEC - Belgija

◉ TARTU UNIVERSITY – Estonija

◉ DKMK - HRVATSKA



Smart-toolkit.eu



https://www.bandt.com.au/thinktv-welcomes-australian-multi-screen-report/



http://www.theonlinemom.com/2019-family-media-goals/



KOLIKO VJERUJEMO MEDIJIMA?

Radio 
48%

Televizijski 
sadržaj 

45%

Tisak

39%

Internet
37%

Društvene 
mreže

29%

Source: Standard Eurobarometer94 



Koje su teme vama bitne?



Koje su najčitanije teme na tri najčitnija hrvatska 

portala dnevnih novina u 2019?

◉ 1. Crna kronika

◉ 2. Seksualizirani sadržaj

◉ 3. Bizarnosti

◉ 4. Showbiz

◉ 5. Sport



Izvor: Eurobarometar94, HR, N=1028, 15+







◉ Svaki promotivni oglas koji je u novinama predstavljen kao dio 
novinarskog teksta.

◉ PO karakterizira: „načelno nedopuštena razmjena (za novac ili druge 
pogodnosti), uključivanju imena, proizvoda, pakovanja, usluge ili uporabe 
logotipa neke tržišne marke ili nekog poduzeća u masovni medij s 
namjerom da korisnik (slušatelj, gledatelj ili čitatelj)  to ne osjeti kao 
propagandnu poruku ili smetnju.“ Ante Gavranović

ŠTO JE PRIKRIVENO OGLAŠAVANJE?







Potres u šumi
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https://www.24sata.hr/news/video-internetom-se-siri-lazna-snimka-potresa-koji-guta-sumu-739988


KOJI JE ZA VAS NAJPOUZDANIJI 
IZVOR O CIJEPLJENJU?



NEWSBAR.HR

newsbar.hr
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Dezinformacije

„Pojam koji uključuje sve oblike lažnih, netočnih ili 
zavaravajućih informacija koje su osmišljene, 
predstavljene i promovirane kako bi nanijele štetu javnosti 
ili radi stjecanja profita.“ 

Source: https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-
report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation

Photo source: Flickr.com

https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation


https://www.bug.hr/drustvene-mreze/facebook-ce-upozoravati-one-koji-su-dijelili-dezinformacije-o-covid-19-pandemiji-14773



https://riportal.net.hr/hzmo-neki-sire-lazne-vijesti-isplata-mirovina-u-travnju-nije-upitna/
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https://vijesti.hrt.hr/hrvatska/oprez-lazni-digitalni-oglasi-368199?jwsource=cl
https://vijesti.hrt.hr/hrvatska/oprez-lazni-digitalni-oglasi-368199?jwsource=cl


RADIONICA 

◉ Novinar ste u DNEVNIKU HRT-a

◉ Jučer su brojke zaraženih naglo porasle.

◉ Dobili ste ovaj ZVUČNI PRILOG preko maila od prijatelja iz HINE. 

◉ Što ćete napraviti?



http://hr.n1info.com/Crna-Kronika/a495955/Pet-osoba-prijavljeno-zbog-sirenja-laznih-vijesti-o-

koronavirusu.html

http://hr.n1info.com/Crna-Kronika/a495955/Pet-osoba-prijavljeno-zbog-sirenja-laznih-vijesti-o-koronavirusu.html






https://zagrebacka-policija.gov.hr/vijesti/uznemirila-gradjane-laznom-objavom-da-je-

zarazena/82757



https://zagrebacka-policija.gov.hr/vijesti/uznemirila-gradjane-laznom-objavom-da-je-

zarazena/82757



Izvor: Jutarnji.hr, 16.8.2020.





RADIONICA

◉Jutros vam je susjed na hodniku rekao kako je danas više od 
2200 zaraženih od COVIDA-19. 

◉Vaš unuk koji je bio u vašem društvu dolazi 

zabrinuto i pita je li to istina.  

◉Kako ćete provjeriti ovu informaciju?

◉Koje ćete kanale koristiti?



• Kroz aplikacije za dopisivanje informacije dolaze od ljudi 
koje znamo i kojima  vjerujemo.

• Koliko sami u tome sudjelujemo?

• Može li bezazlena ilustracija napraviti veliku štetu?

EKSPONENCIJALNO ŠIRENJE DEZINFORMACIJA



medijskapismenost.hr 



Pristup Analiza

Evaluacija Stvaranje

Medijska 
pismenost



(1) Vijesti koje su izmišljene ili osmišljene 
kako bi zaradile novce i diskreditirale druge.

(2) Vijesti koje su utemeljene na činjenicama 
ali postoji točno određeni cilj koji se želi 
ostvariti.

2 glavne kategorije lažnih vijesti:

Photo source: Pixabay

Source: The digital transformation of news media and the rise of disinformation and fake news, 2018/ 
https://ec.europa.eu/jrc/sites/jrcsh/files/jrc111529.pdf









Hvala vam na pažnji!
“Ovaj je dokument izrađen uz financijsku podršku Grada Zagreba. Sadržaj ovoga dokumenta u isključivoj je odgovornosti Društva za
komunikacijsku i medijsku kulturu i ni pod kojim se uvjetima ne može smatrati kao odraz stajališta Grada Zagreba“.

“Stajališta izražena u ovom videu/audio materijalu isključiva su odgovornost Korisnika i ne odražavaju nužno stajalište Ureda za udruge Vlade
Republike Hrvatske.“


