Prilazemo sliku s interneta koja koristi kao marketinski trik dehumanizaciju spolnosti za
prodaju parfema te prikazuje iskljuCivo idealizirani izgled i tjelesnost $to nema veze sa
stvarnim pojmom Cistoce i ljepote. Na takav nacin doprinosi iskrivljenoj slici Covjeka i odnosa
te namece nerealne standarde onoga $to se poistovjecuje s idejom ljepote. Dajuéi krive
poruke da lijep miris vodi prema spolnom odnosu umanijuje vaznost brige o sebi i
samopostovanja Sto poglavito ima utjecaj na mlade $to doprinosi stresu mladih.



