Suvremeni stereotip Zenske ljepote — fake news

Primjere koje sam izdvojila prikaz su trenda poimanja Zenske ljepote u medijima Sto Cesto
nastoje imitirati i mlade, ,,obicne* djevojke, ne shvacajuci da je ipak sve to proizvod goleme
masinerije i industrije gdje se sve vrti oko novca, da je to zaseban svijet u kojemu su te iste
djevojke vrlo Cesto samo izvor dobre zarade. Mediji promoviraju takve trendove jer im donose
zaradu i mo¢, bez obzira radi li se o dru§tvenim mreZama ili novinskim portalima. Zenska
ljepota, Sto nije nikakva novost a niti ekskluziva danasnjeg svijeta, postaje roba koja ima svoju
vrijednost. Problem nastaje u trenutku kada se taj virtualni, imaginarni svijet nastoji prenijeti u
stvarni svijet odnosno kada se zbilja nastoji $to vise pribliziti iluziji. Upravo je to problem koji
je sve prisutniji kod mladih djevojaka koje, pod snaznim utjecajem svojih influencerica, zele
postati Sto sli¢nije njima §to ponekad zavrsava tragi¢no.

Navedeni primjere u kojima sam izdvojila svjetski poznate Ivanu Knoll i Kylie Jenner tipi¢an
su primjer danaSnjeg stereotipa ljepote: pune, izraZajne, senzualne usne; duga, izglacana,
najceS¢e crna, kosa; savrSen, barSunasti ten; tanak struk; istaknuti, zaobljeni, bez celulita,
straznji dio tijela. Cini mi se da su noge (nekada glavni adut Zenske ljepote) sada u drugom
planu. | sve je to u redu dok ne zadire u stvarnost osobito onu najranjiviju, adolescentsku
stvarnost u kojoj se puni kompleksa nastojimo pribliziti svojim idealima ili se povlacimo svjesni
da ih ne mozemo doseci. Ali, jedino razumno rjeSenje je odvojiti vlastiti zivot od nestvarnog
Zivota na mrezi, postaviti vlastite prioritete i voljeti same sebe takve kakve jesmo, nesavrsene,
ali jedinstvene!
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